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В 2010 г. на продвижение Се
верной столицы  на междуна
родном туристическом рынке
будет потрачено около 50 млн
руб.  В этот раз реклама Петер
бурга не будет использовать
слоган No bears, just beauties.

Напомним, что первая массо�
вая рекламная кампания города
на Неве за рубежом проходила в
2006 г. и обошлась почти в 1 млн
евро. Тогда более 300 рекламных
щитов, на которых на фоне глав�
ных достопримечательностей
Петербурга был изображен мед�
ведь, разместили в аэропортах и
на улицах Лондона, Амстердама
и Парижа.

Слоган No bears, just beauties
использовали и в 2008 г., когда
специально для телеканалов CNN
и Euronews были отсняты не�
сколько 30�секундных реклам�
ных роликов, рассказывающих о
туристической привлекательнос�
ти города. Вместе с тем эффект от
продвижения Северной столицы
в мире оценить сложно, так как в
2006 г. Петербург посетило 4,6
млн туристов, а в 2008�м и 2009�
м – по 4,8 млн. Причем число
иностранцев, за исключением
«круизных» туристов, за это вре�
мя практически не выросло.

В этом году туристические вла�
сти Северной столицы пошли дру�
гим путем и решили потратить
средства в основном на участие в
международных туристических
выставках. Презентовать город нач�
нут во Франкфурте, за которым
последуют также Париж, Пекин,
Токио, Чикаго, Лондон и другие
города. В каждом из них продви�
жение Петербурга обойдется в 2–
3 млн руб. Не станет исключением
и столица России. Правда, привле�
чение на берега Невы туристов из
Москвы и окрестностей обойдет�
ся петербургскому «карману» по�
чти вдвое дешевле.

Кроме выставок, значительная
часть рекламных средств пойдет
на изготовление дисков, буклетов
и карт. Их выпустят на двух язы�
ках (на русском и языке страны
продвижения) тиражом от 50 до
140 тыс. экземпляров. Вдобавок к
ним с марта по июнь специально

Петербург откажется от «медведей»
и введет сбор с туристов

для туристов издадут четыре вы�
пуска газеты, содержащие не
только карту города, но и ценную
информацию в виде телефонов
чрезвычайных служб, адресов и
контактов консульств, а также ста�
тьи об экономике, экологии и
анонсы наиболее интересных
культурных событий.

Как считает вице�президент РСТ
Сергей Корнеев, последнее осо�
бенно важно. «Городу необходи�
мо заранее формировать кален�
дарь из 12–15 событий, которые
могли бы стать центром притяже�
ния туристов, – считает он. – При�
чем их информационная поддер�
жка должна начинаться за год до
открытия, а бюджет на рекламу и
маркетинг событий должен быть
равен бюджету на организацию са�
мого мероприятия».

Работа в этом направлении уже
ведется – в начале апреля в Пе�
тербурге вновь состоится ярмар�
ка туристских событий, а в сере�
дине мая в Великом Новгороде
пройдет семинар�форум по уп�
равлению культурными иннова�
циями. На сентябрь 2010 г. в Се�
верной столице запланирована и
ярмарка�семинар по событийно�
му туризму для туроператоров.

Вместе с тем город на Неве
продолжает искать и дополни�
тельные источники для пополне�
ния казны. В этой связи глава Ко�
митета по инвестициям и страте�
гическим проектам администра�
ции города Алексей Чичканов
уточнил, что ранее предложенное
Валентиной Матвиенко введение
туристического налога в отдель�
ном субъекте России пока невоз�
можно из�за существующих норм
Налогового кодекса.

Он считает, что право введе�
ния city tax в размере 1–2 евро
должен получить только Петер�
бург, а оформлен он может быть
в виде отдельного сбора, кото�
рый станут платить постояльцы
гостиниц. Речь идет о сумме в 10–
15 млн евро в год, и поэтому уже
через три месяца Смольный наме�
рен внести соответствующую за�
конодательную инициативу в Гос�
думу.

/TOURBUS.RU

По данным Всемирной тури
стской организации, в 2009 г.
объем рынка въездного туриз
ма составил 880 млн человек.
Это на 4,3 % меньше, чем в
2008 г. Как отметил генераль
ный секретарь UNWTO Талеб
Рифай, 2009 г. был одним из
самых трудных для мирового
туризма.

Всемирная туристская органи�
зация ожидала падения на 5 %, так
что нынешний результат – чуть
лучше ожидаемого. Самыми
сложными были первые три меся�
ца ушедшего года, когда поток
туристов по всему миру сократил�
ся на 10 %. Но «смена тенденции
на повышение наметилась уже в
последнем квартале 2009 г., ког�
да мы зарегистрировали рост по�
тока туристов на 2 %», – уточнил
Талеб Рифай. В 2010 г. UNWTO
ожидает роста потока туристов на
3–4 %, что связано в первую оче�
редь с началом выхода многих

стран из экономического кризиса.
Больше всего поток туристов в

2009 г. сократился в Европе и на
Ближнем Востоке (�5,6 %), мень�
ше всего – в странах Юго�Восточ�
ной Азии и Тихого океана (�1,9
%). Африка же, напротив, стала
более привлекательной для тури�
стов (+5,1 %). Испанию, по дан�
ным госсекретаря Испании по
делам туризма Жоана Мескидо, в
2009 г. посетило на 8,7 % мень�
ше туристов, чем в 2008 г.: всего
52 млн человек. Это худший пока�
затель за последние шесть лет. По
мнению г�на Мескидо, это связа�
но в первую очередь с кризисом,
охватившим Великобританию,
Францию и Германию – основ�
ных поставщиков туристов на ис�
панские курорты. Туристы потра�
тили на 6,8 % меньше денег, от�
дыхая в Испании, чем в 2008 г.,
хотя средние траты на каждого
туриста и увеличились на 2,1 %.

  RATA�news

Въездной туризм в мире
в 2009 г. сократился на 4,3 %

В Минспорттуризме России
состоялась рабочая встреча
министра спорта, туризма и
молодежной политики Россий
ской Федерации Виталия Мут
ко с представителями турист
ского бизнеса, общественными
объединениями и саморегули
руемыми организациями.

В ходе встречи были обсужде�
ны актуальные вопросы развития
отрасли, результаты работы за
прошедший год, определены
перспективы и механизмы взаи�
модействия власти и туристского
бизнеса. В частности, министр от�
метил, что в 2010 г. туризм при�
знали приоритетной отраслью.

Однако, согласно статистике,
экономический и финансовый
кризис оказал негативное влия�
ние на туристский рынок. «По
оперативным данным за 2009 г.,
объемы въездного и выездного
туристских потоков снизились на
7 % и 17 % соответственно, что
явилось в первую очередь след�
ствием сокращения платежеспо�
собности населения и общего
снижения расходов граждан на
отдых. На туристском рынке на�
блюдалось перераспределение
предпочтений российских граж�
дан в сторону отдыха на отече�
ственных курортах. По итогам
года объем внутреннего турист�
ского потока составил свыше 32
млн человек, что на 1,6 % больше
к уровню прошлого года (за гра�
ницей отдыхали 20 %, в том чис�
ле в странах дальнего зарубежья
менее 10 %). Однако рост внут�
реннего туристского потока в ос�
новном происходил за счет тури�
стов, самостоятельно организую�
щих свои поездки на отдых. Ука�

занные факторы привели к паде�
нию объемов выручки туропера�
торов», – сообщает портал
RussiaTourism.ru.

В то же время Виталий Мутко
рассчитывает, что в этом году в
туристической отрасли будет на�
блюдаться рост спроса на турп�
родукты. «В 2010 г. прогнозиру�
ется рост числа туристских поез�
док за рубеж, а объем продаж вы�
ездного туризма увеличится с 7,6
до 7,9 млрд долларов. На рынке
внутреннего туризма также про�
гнозируется рост, который оце�
нивается в 4,5–5 %. Прогноз ос�
новывается на статистических
данных, которые указывают на
рост индекса потребительской
уверенности, снижение уровня
безработицы в стране и суще�
ственное замедление темпов па�
дения ВВП», – такие данные при�
водит RussiaTourism.ru. Правда,
на сегодняшний момент в России
доля туризма в ВВП составляет 2,5
%, с учетом мультипликативного
эффекта – 6,3 %. В то время как
на долю туризма в целом прихо�
дится 3,2 % мирового ВВП, а с
учетом мультипликативного эф�
фекта – 9,4 %.

 По мнению Виталия Мутко,
необходимо сосредоточить уси�
лия на создании условий для вос�
становления туристского рынка и
формировании базы для даль�
нейшего устойчивого развития
туристской отрасли. Ключевыми
задачами являются развитие внут�
реннего и въездного туризма, со�
действие развитию туристской
инфраструктуры в регионах стра�
ны, привлечение инвестиций в
отрасль.

/TOURBUS.RU

Доля туризма в российском
ВВП – 6,3 %



3 ТУРБИЗНЕС  НА  СЕВЕРОЗАПАДЕ  № 2   ФЕВРАЛЬ   2010 г.  НОВОСТИ ТУРОТРАСЛИ

В конце января в Смольном
по поручению губернатора
СанктПетербурга В.  Матвиен
ко состоялась встреча вицегу
бернатора Л. Косткиной с груп
пой инициаторов проекта по ус
тановке памятника на месте
трагедии 16 декабря 2008 г.
близ израильского города Эйла
та, когда в результате круше
ния туристского автобуса в гор
ном ущелье погибли 24 петер
буржца. В автобусе находились
сотрудники турфирм, которые
приехали в Израиль с ознакоми
тельным туром.

Во встрече принимали учас�
тие:  председатель Комитета по
социальной политике Санкт�Пе�
тербурга А. Ржаненков, директор
Еврейского национального фон�
да (ЕНФ Россия) Р. Файнберг, ру�
ководитель группы разработчи�
ков Г. Галстян,  директор Еврей�
ского общественного центра
Санкт�Петербурга А.  Френкель,
пресс�секретарь Северо�Запад�
ного отделения Российского со�
юза туриндустрии Т. Деменева.

Поводом для встречи послу�
жила инициатива председателя
Совета ЕНФ В.  Штернфельда, ко�
торый сразу после трагедии выс�
тупил с предложением устано�
вить мемориальный знак на мес�
те катастрофы. Инициативу уже
поддержали Аппарат Представи�
теля Президента РФ в СЗФО, МИД
России, мэрия города Эйлата,
Российский союз туриндустрии,
многие общины, организации,
частные лица в России и Израиле.

Архитектурную комиссию по
разработке памятника возглавил
президент Российской академии
художеств З. Церетели. По замыслу
он будет выглядеть как  восьмимет�
ровый обелиск, вершину которого
украсит бронзовая чайка – символ
свободной человеческой души. Все
надписи планируется высечь на
русском языке и иврите. Памятник
установят в 7 км от Эйлата, рядом с

шоссе № 12, которое ведет из аэро�
порта в город, в непосредственной
близости от места автокатастрофы.
Проект открыт для участия как
частных, так и юридических лиц
(www.kkl.org.ru).

Инициативная группа проин�
формировала вице�губернатора
Л.  Косткину о ходе работ над
проектом, акцентируя внимание
на то, что воплощается он в ос�
новном на добровольной и без�
возмездной основе. В настоящее
время макет памятника  согласо�
вывается с родственниками по�
гибших, которые, отзываясь о
композиции памятника, называ�
ют его цельным,  лаконичным и
очень «петербургским».

Стороны договорились о вза�
имодействии в рамках поддерж�
ки проекта. Его завершение наме�
чено на декабрь 2011 г.: в Петер�
бурге пройдет памятное меро�
приятие, а затем, в день трагедии
16 декабря, в Израиле состоится
торжественное открытие мемо�
риального знака. Проект предус�
матривает объединение усилий
российской и израильской сто�
рон. Планируется, что часть ра�
бот (изготовление скульптурного
изображения чайки и др.) будет
выполнена в России, возможно в
Санкт�Петербурге, а затем скуль�
птуру переправят в Эйлат.

Пресс�служба СЗРО РСТ

Память о погибших
петербуржцах будет
увековечена в Израиле 7 февраля дети погибших

сотрудников силовых структур
СанктПетербурга отправились
на отдых в Египет в рамках ак
ции «Весь мир – в подарок де
тям СанктПетербурга!», орга
низованной СевероЗападным
региональным отделением
Российского союза туриндуст
рии при поддержке админист
рации города. Руководители 6
петербургских турфирм вру
чили сертификаты на отдых
детей представителям различ
ных силовых структур на ново
годнем празднике во Дворце
творчества юных.

Первый этап акции нынешне�
го года проходит совместно с
компанией TEZ Tour, которая яв�
ляется ее постоянным партне�
ром. На этот раз в путешествие
отправились дети сотрудников
ГУВД по Санкт�Петербургу и Ле�
нинградской области, военнос�
лужащих Северо�Западного ок�
руга внутренних войск МВД Рос�
сии, Ленинградской ВМБ, погиб�
ших при исполнении служебного
долга. Все ребята потеряли одно�
го или обоих родителей при тра�
гических обстоятельствах. TEZ
Tour взял на себя все расходы по
отправке группы из 12 человек,
включая визы, страхование,
трансфер и проживание в новом
отеле VIP�класса.

Всего в 2010 г. организаторы
акции «Весь мир – в подарок де�
тям Санкт�Петербурга!» намерены
отправить в круизы и на зарубеж�
ные курорты около 100 ребят. Не�
смотря на экономические трудно�
сти, участвующие в акции туропе�
раторы нашли возможность ее
продолжить. Так, компания «Нева»
предоставила детям отдых в Болга�
рии, «Солвекс Турне» – отдых в
Международном детско�юношес�
ком центре «Коктейль�Клуб» в Бол�
гарии, компания «Атлас» – позна�
вательное путешествие в Эстонию,
компания «Калипсо – мир путеше�
ствий»/«Ауринкоматкат» – отдых в
Египте, компания «ВодоходЪ
Санкт�Петербург» – 40 мест в кру�
изах на Валаам, а также Валаам –
Кижи – Мандроги.

Акция «Весь мир – в подарок
детям!» впервые прошла в год
300�летия Санкт�Петербурга. За 6
лет ее проведения более 700 де�
тей сотрудников правоохрани�
тельных органов, погибших при
исполнении служебного долга,
детей из многодетных семей, де�
тей�инвалидов получили возмож�
ность бесплатного отдыха на
российских и зарубежных курор�
тах. Всего в рамках акции фир�
мы�члены РСТ отправили в благо�
творительные туры более 2,7 тыс.
человек.

  RATA�news

Юные петербуржцы
бесплатно отдохнут в Египте

Будущим летом в Петербур
ге начнет курсировать водный
маршрутный транспорт. Реч
ные трамвайчики будут пере
возить пассажиров по четы
рем маршрутам.

К открытию готовятся следую�
щие маршруты: Ломоносов –
Кронштадт, Арсенальная набе�
режная – Кронштадт, Арсеналь�
ная набережная – Парк 300�летия
Санкт�Петербурга и выставочный
комплекс «Ленэкспо» – мост

Петербург развивает водную
маршрутную сеть

Александра Невского. Стоимость
перевозки будет колебаться от 36
до 96 руб. в зависимости от
дальности поездки.

Всего петербургские чиновни�
ки планируют открыть в городе
16 водных маршрутов в ближай�
шие несколько лет. Водная транс�
портная сеть станет развиваться
постепенно – каждый год будут
появляться несколько новых мар�
шрутов.

Travel.ru

В апреле впервые в истории
открывается безвизовое паро
мное сообщение между Росси
ей и Финляндией. Пассажиры –
туристы из всех стран мира –
смогут прибывать в СанктПе
тербург и другие города России
без виз на период до 72 ч.

Между портами Петербурга и
Хельсинки начнет регулярно кур�
сировать паром «Princess Maria»,
способный принять на борт 1 638
пассажиров. К их услугам – 606
кают разных классов. Автомобиль�
ная палуба парома может вместить
до 395 автомобилей. Судно, пост�
роенное в Финляндии, до недав�

него времени находилось под
управлением паромного операто�
ра Дании DFDS A/S. Перед началом
работы новой линии судно будет
дооборудовано и отремонтирова�
но для обеспечения высокого ком�
форта, безопасности и соответ�
ствия требованиям международ�
ных конвенций. Паромным опера�
тором выступит компания St.Peter
Line, зарегистрированная в Евро�
союзе. В 2010 г. паромный опера�
тор планирует совершать 5 рейсов
в неделю из Санкт�Петербурга и
Хельсинки и перевезти 500 тыс.
пассажиров.

  RATA�news

Паромное сообщение между
Петербургом и Хельсинки
будет безвизовым
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24 января популярный
ведущий программ FM4
г�н Стюарт Фриман
провел в Венской Рату�
ше блистательный
прием, который в честь
открытия выставки
austrian and central
european travel business
(actb) традиционно
организуют Австрий�
ский национальный
туристический офис
(АНТО) и Венский совет
по туризму.

Лучшие музыканты страны
предложили многочисленным го�
стям собственные аранжировки
попурри из классики, джаза, элек�
троники и поп�музыки, а искусные
кулинары столицы – все богатство
венской кухни. Это был прекрас�
ный вечер! А утром 25 января на�
чалась серьезная работа.

Коротко о главном
В этом году actb впервые про�

ходила в выставочном комплексе
Austria Center Vienna. «В новом
оформлении, в привычно про�
фессиональной манере actb
предлагает возможность завязать
новые контакты и углубить суще�
ствующие связи с клиентами», –
отметила, открывая пресс�конфе�
ренцию, директор АНТО г�жа Др.
Петра Штольба.

В трех выставочных павильо�
нах на 302 стендах 513 предпри�
ятий туриндустрии демонстри�
ровали туристический потенциал
Австрии, Венгрии, Словакии,
Словении и Чехии, 23 экспонен�
та международного маркетинго�
вого объединения Die Donau пре�
зентовали свои специальные про�
граммы. Большинство участни�
ков выставки представляли инте�
ресы  гостиничного бизнеса и
инкаминговых компаний. Оце�
нить их предложения приехали
872 профессиональных покупате�
ля и 206 журналистов из 53 стран.
Делегация из России и стран СНГ
насчитывала 108 специалистов
туриндустрии (из РФ – 59) и 11
журналистов. Деловые встречи с
партнерами проходили точно по

расписанию и продолжались вне
стендов, в ресторане либо в пяти
кафе: в  австрийских Salz�
burgerLand Alm, HIESTAND и
Vienna der Eurest, венгерском
Gerbeaud Haus и словенском
Portoroz.

В 2009 г. АНТО провел среди
участников выставки опрос. Его
результаты привели к принятию
важных решений, которые были
объявлены на actb�2010. Отныне
выставка станет проводиться раз
в два года, так что следующая со�
стоится только в 2012 г. Особое
внимание будет уделяться прода�
жам (с учетом того факта, что в
них все большую роль играет Ин�
тернет) и качеству турподукта. К
2013 г. АНТО планирует создать
инновационную торговую плат�
форму под брендом «Почувствуй
туристическую Австрию».

По инициативе Тирольского
туристического офиса с 2010 г.
станет реализовываться новый
международный проект the ALPS.
Его цель – продвижение под еди�
ным брендом всех альпийских
регионов Австрии и соседних
стран. В рамках этого проекта 13–
14 сентября в Инсбруке состоит�
ся первая деловая встреча и
пройдет симпозиум. За особые
успехи в продвижении альпийс�
кого направления на мировом
туристическом рынке будет вру�
чаться специально учрежденная
награда.

На выставке также было
объявлено, что в конце 2009 г.
по предложению ассоциации ав�
стрийских отельеров Австрия,
Германия, Швеция, Швейцария,
Венгрия и Чехия подписали до�
говор о создании единой систе�
мы стандартов для отелей под
названием Hotelstars Union, кото�

рая с 2011 г. будет действовать во
всей Европе.

Цифры и факты
Несмотря на кризис, прошед�

ший год оказался вполне успеш�
ным для туриндустрии Австрии:
страна приняла 32,3 млн иност�
ранных путешественников – спад
по отношению к 2008�му (когда
был отмечен рост турпотока на
4,7 %) составил всего 1 %. Число
ночевок туристов в минувшем
году снизилось на 1,9 % до 124,2
млн, а средняя продолжитель�
ность пребывания в стране
уменьшилась до 3,8 ночи (для
сравнения: в 2008 г. – 3,9). Такие
результаты закономерны: в 2009
г. федеральным Министерством
экономики и труда и Торгово�
промышленной палатой Австрии
был сформирован специальный
компенсационный бюджет в сум�
ме 4 млн евро, дополнительно
увеличен бюджет АНТО и прове�
дена национальная рекламная
кампания с целью повысить при�
влекательность отдыха в своей
стране у австрийцев.

По итогам 2009 г., самым по�
сещаемым регионом Австрии
оказался Тироль (42,9 млн ноче�
вок, �2 % по сравнению с 2008
г.), второе место занял Зальцбург
(23,7 млн, �3,3 %), третья и чет�
вертая позиции соответственно у
Каринтии (12,7 млн, �1,6 %) и
Штирии (10,6 млн, +0,7 %).
Главные туристы в Австрии –
немцы (48,8 млн ночевок, �2,6 %
по сравнению с 2008 г.), сами ав�
стрийцы (34,4 млн, +1,6 %) и гол�
ландцы (9,4 млн, �1,2 %).

Наши соотечественники зани�
мают 14�е место по числу прибы�
тий: в 2009 г. Австрию посетило
230 тыс. россиян, из них 48 %
побывало в Вене, 27 % – в Тиро�
ле, 13 % – в Зальцбурге. Однако
по количеству ночевок лидирует
Тироль (45 %), предпочтение
столице отдали 29 % путеше�
ственников, а Зальцбургу – 15 %.
Средняя продолжительность пре�
бывания российских туристов в
стране не изменилась и состави�
ла 4,2 ночи. «Австрия – излюб�
ленное место отдыха для многих
россиян, – отметила Петра
Штольба. – В последние годы
прирост числа российских турис�
тов, предпочитающих проводить
отпуск в Австрии, составлял ми�
нимум 20 %, а в 2008 г. – целых
40 %». Наибольшей популярнос�
тью пользуется зимний сезон: на
период с декабря по март прихо�
дится около 60 % всех ночевок
российских гостей. Ежегодно
около 10 тыс. наших соотече�
ственников встречают в Австрии
Новый год и Рождество. «Работая
с российским туристическим
рынком, мы в первую очередь
сотрудничаем с туроператорами,
которые определяют структуру
рынка. Кроме того, Интернет по�

зволяет напрямую выходить на
нашу целевую аудиторию, что
очень важно для нас, ведь Россия
считается самым быстро развива�
ющимся рынком онлайн�проек�
тов», – констатировал Эмануэль
Ленер, директор Австрийского
представительства по туризму в
России и странах СНГ.

«Best of», или
медиабрифинги
Помимо ознакомительных ту�

ров и пресс�конференций, по
инициативе АНТО впервые в рам�
ках actb были организованы так
называемые «Best of» –  медиаб�
рифинги для журналистов. Де�
вять национальных туристичес�
ких офисов, представляющих
федеральные земли Австрии,
презентовали новые возможнос�
ти отдыха в своих регионах.

К примеру, Зальцбург, извес�
тный горнолыжными трассами и
музыкальными праздниками, в
2010 г. станет центром кулинар�
ного искусства: здесь пройдет
фестиваль Via Culinaria. Туристов�
гурманов ждет «вкусный отдых»,
ведь местная кухня славится
прежде всего десертами: блинчи�
ками Palatschinken со сладкой
начинкой, оладьями Strauben,
которые жарятся в топленом сале
и посыпаются сахарной пудрой и
корицей, фруктами в кляре и, ко�
нечно, суфле Salzburger Nockerln,
которое «сладко, как любовь, и
нежно, как поцелуй». Верные
своим культурным традициям,
зальцбургские кафе Tomaselli,
Mozart, Glockenspiel, Bazar, как и
в прошлом веке, приглашают в
гости художников и литераторов
со всего света.

Бургенландский туристичес�
кий офис представил программы,
связанные с экологическим ту�
ризмом в национальном парке
Neusiedler See – Seewinkel. Осо�
бую привлекательность парку
придает единственное в Европе
степное озеро Нойзидлер Зее.
Оно протянулось на 33,5 км, ши�
рина его в среднем 12 км, а глу�
бина не превышает 2 м. Отдых
здесь чудесный: можно наблю�
дать за животными, птицами и
растениями, ловить рыбу, плавать
под парусом, а зимой – занимать�
ся серфингом на льду. Это озеро
столь любимо жителями австрий�
ской столицы, что даже получило
второе название – Венское.

В 2011 г. в Бургенланде будет
отмечаться 200�летие со дня рож�
дения  великого композитора
Ференца Листа, и предстоящие
торжества стали темой ознакоми�
тельного тура для журналистов.

Новый слоган Венского сове�
та по туризму звучит категорично:
«Вена – сейчас или никогда». Пять
составляющих – имперское на�
следие, уникальные культурные
предложения и музыка, культура
наслаждения, мегаполисная «ра�

actb+2010: новые горизонты
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ботоспособность», хороший ба�
ланс между городской атмосфе�
рой и зеленым пространством –
определяют сегодня успех Вены
как туристического бренда. Эта
новая рекламная линия, по мне�
нию АНТО, демонстрирует город
с необычной и очень привлека�
тельной точки зрения.

Два года пройдут в Вене под
знаком композитора и дирижера
Густава Малера, гения декаданса
и первооткрывателя Новой музы�
ки. В 2010 г. будет отмечаться 150�
летие со дня рождения, а в 2011 г.
– 100�летие со дня смерти «арти�
стического директора» придвор�
ной Оперы, и к знаменательным
датам в столице приурочены мно�
гочисленные концерты и мероп�
риятия. Так, с командой «Венских
экскурсий» можно отправиться на
тематическую прогулку «Карл Лю�
гер & Густав Малер – антиподы
венского общества». Австрийский
театральный музей приглашает на
выставку «Густав Малер в Вене», а
Дом музыки приготовил для почи�
тателей его таланта сюрприз: экс�
позиция, посвященная юбиляру,
размещается в «лесу». Картины на
деревьях показывают «официаль�
ного» и «приватного» Малера.
Столь необычный дизайн создан
его внучатым племянником Пете�
ром Малером.

Гостеприимство
с австрийским
шиком
Продолжая добрые традиции,

АНТО совместно со своими парт�
нерами и в этом году пригласил
участников actb на знаменитые
Hospitality Suites для общения в
неформальной обстановке.

Первая вечеринка, организо�
ванная Accor Hotels Austria, про�
шла в павильоне Palazzo под деви�
зом:  «Восхищение – артистизм –
магия: праздник для всех органов
чувств!» – и закончилась вручени�
ем подарков.

В новом гламурном магазине
Swarovski Wien Store на вечеринке
Sparkling Art Night гостям проде�
монстрировали богатый ассорти�
мент украшений, аксессуаров,
предметов моды, интерьера и
дизайна, а творческим натурам
предоставили уникальную воз�
можность – самостоятельно со�
здать украшение из хрустальных
элементов Сваровски.

В расположенном неподалеку
дворце Альбертина после экскур�
сии можно было насладиться му�
зыкой и отведать венские лаком�
ства в ресторане DO & CO
Albertina.

На вокзале Franz�Josef�
Bahnhof прошла вечеринка The
European Imperial Train под деви�
зом: «Путешествовать, как во вре�
мена императора». И действи�
тельно – к поезду Франца Иоси�
фа вела красная ковровая до�
рожка,  проводник был в фор�
менной ливрее, а в вагоне�ресто�
ране гостям подавали  любимые
кушанья и вина императора.

Винодельческое хозяйство
Wolff, расположенное на окраи�
не столицы в деревушке Нойш�
тифт�на�Вальде,  организовало
для участников выставки «Хойри�
гер�шоу». Оказалось, что хойри�
гер – это кабачок, где подают лю�
бимое австрийцами молодое
вино, которое тоже называется
хойригер, а шоу – это веселые
песни и частушки, польки и валь�
сы, арии и дуэты из знаменитых
оперетт.

Полуночников ждали в Arcotel
Wimberger на вечеринке Golden
Night at ARCOTEL Hotels, а также
в Radisson BLU Palais Hotel в Casino
Royale.

Это был незабываемый празд�
ник австрийского гостеприимства!

Екатерина ГУБАНОВА
Редакция благодарит

Австрийское представительство
по туризму в Москве за

организацию поездки

20 января в гостинице Sokos
Hotel Palace Bridge состоялась
прессконференция для петер
бургских журналистов, посвя
щенная новому, крупнейшему в
Северных странах инвестици
онному проекту финской ком
пании Holiday Club Resorts Oy в
области туризма и гостинично
го бизнеса.

В феврале компания начинает
строительство курорта Holiday
Club Saimaa на берегу озера Сай�
ма, в регионе Йоутсено, в 230 км
от Петербурга. «Российские кли�
енты для нас очень важны, – ска�
зал генеральный директор Holiday
Club Rus г�н Киммо Хеллгрен. – По
нашим прогнозам, около 30 %
гостей курорта будет приезжать
из России, 60 % – из Финляндии
и остальные 10 % – из других
стран. Курорт, гостиница и апар�
таменты планировались с учетом
вкусов и потребностей российс�
ких туристов».

Проект курорта выполнен ком�
панией Poyry Oyj, застройщиком
выступит компания  SRV. Общий
объем инвестиций в проект со�
ставит 100 млн евро, из них 64
млн пойдут на строительство SPA�
отеля. В нем будет 225 номеров и
отдельно – 300 апартаментов,
которые будут продаваться в ча�
стное владение или на правах тай�
мшера. Строительство отеля пла�
нируется завершить к лету 2011 г.

Концепция Holiday Club пре�
дусматривает отдых круглый год.
К услугам гостей будут 4 рестора�
на, SPA�центр, аквапарк, поле для
гольфа на 18 лунок и ледовая аре�
на на 4000 человек, которую пла�
нируется использовать не только
как каток, но и как площадку для
концертов и спортивных сорев�
нований. В парковой зоне можно
будет проводить мероприятия на
15 тыс. человек. Основную ставку
владельцы курорта делают на се�
мейные и деловые поездки.

Елена ПОПОВА

Финский проект
для российских туристов

12–13 февраля 2010 г. в девя
тый раз прошла межрегио
нальная выставка туристского
сервиса и технологий гостеп
риимства «Ворота Севера».

Основные мероприятия выс�
тавки направлены на раскрытие и
продвижение программ культур�
но�познавательного и историчес�
кого наследия Вологодской обла�
сти, территорий Северо�Запада и
Центрального региона России в
сфере туризма и гостеприимства
с конкретными туристскими про�
дуктами.

Экспозициями выставки�яр�
марки стали: туристский потен�
циал районов Вологодской обла�
сти и других регионов; активный
и спортивный туризм; охота и

рыбалка; гостиничный бизнес
области с презентациями инвес�
тиционных проектов конгрессно�
выставочной индустрии; детский
оздоровительный отдых.

Несмотря на экономическую
ситуацию, в нынешнем году выс�
тавка оказалась масштабнее и
представительнее: около 50 кол�
лективных стендов и 170 участни�
ков (в прошлом году – 126) презен�
товали туристический потенциал
Вологды, Москвы, Санкт�Петербур�
га, Ярославля, Архангельска, Киро�
ва, Твери, Костромы, Карелии. В
деловых мероприятиях выставки
приняли участие порядка 30 деле�
гаций из Северо�Западного и Цен�
трального регионов РФ.

Надо отметить, что выставка
получилась очень яркой, коло�
ритной, с поистине русским раз�
махом – пляски, Петрушка, коро�
бейники, каждый стенд оформ�
лен с выдумкой, участники в на�
циональных костюмах, везде уго�
щали чайком с блинами и пиро�
гами. Словом, царило оживление
в духе лучших традиций русско�
го гостеприимства. За день рабо�
ты выставку посетило свыше
6000 человек.

В ходе совещания туроперато�
ров России «Продвижение новых
туристских продуктов» замести�
тель председателя Комитета по
туризму Вологодской области
Владимир Осиповский отметил,
что въездной поток туристов в
область растет. В 2009 г. он со�
ставил 1,36 млн человек (+2 % по
сравнению с 2008 г.), 73,5 % ту�
ристов прибывают с культурно�
познавательными целями. При
этом, по мнению экспертов, на
сегодняшний день в Вологодской
области задействовано всего
около 30 % потенциальной тури�
стской емкости.

«Ворота Севера+2010»

..
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В первом в этом году турис
тическом мероприятии Петер
бурга приняли участие более 50
компаний и организаций, пред
ставляющих как различные ре
гионы России, так и наиболее
популярные у россиян направ
ления зарубежного отдыха.

Это деловое событие открыло
профессиональный туристичес�
кий сезон  2010 г. в городе на
Неве. На международном петер�
бургском Workshop 2010, органи�
зованном СЗРО РСТ и АНТОР, были
представлены национальные
офисы по туризму Испании, ОАЭ,
Венгрии, Польши, Эстонии, Че�
хии, Италии, Кореи и многих дру�
гих стран мира. Наряду с ними
работали и специалисты, органи�
зующие отдых в Псковской, Нов�
городской, Ленинградской и
других областях Северо�Запада
России. Кроме них, в мероприя�
тии участвовали несколько реги�
ональных информационно�тури�
стических центров и отелей,
представляющих как Россию, так

Международный петербургский Workshop
и некоторые другие страны.

Открывая работу петербург�
ского Workshop 2010, вице�пре�
зидент РСТ Сергей Корнеев под�
черкнул, что это мероприятие
«как лакмусовая бумажка, кото�
рая показывает состояние турис�
тического бизнеса». «Судя по
большому числу участников и
интересу посетителей, оно впол�
не стабильно, – констатировал он.
– Я уверен, что в ходе встречи со�
стоится много успешных деловых
контактов, которые станут осно�
вой успешного сезона». А Елена
Захарова, исполнительный дирек�
тор Псковского центра развития
туризма, констатировала, что та�
кой формат мероприятия «очень
эффективен, интересен и взаимо�
выгоден, поскольку позволяет най�
ти нужных партнеров».

Деловая программа включала
в себя не только работу участни�
ков с посетителями выставки, но
и целый ряд презентаций. В час�
тности, их провели авиакомпания
Etihad Airways, офис по туризму

Гонконга, Бюро Советника по ту�
ризму Венгрии и Северо�Запад�
ный федеральный округ РФ.

Представители Новгородской
области, например, представили
собравшимся новые продукты,
которые они вывели на рынок.
Такие, как велосипедные экскур�
сии по историческому центру Ве�
ликого Новгорода (а также и воз�
можность взять такое средство
передвижения напрокат в турис�
тском офисе) и мобильный гид
по городу. Пока последнюю услу�
гу могут получать только облада�
тели «продвинутых» устройств,
имеющих программу Windows
Mobile, однако уже к весне этого
года и владельцы более простых
мобильников получат такую воз�
можность. Кроме достопримеча�
тельностей, в режиме реального
времени гид укажет на места пи�
тания, размещения и другие
объекты интереса туристов.

Большой интерес собравших�
ся вызвал и семинар «Как прода�
вать услуги туризма в 2010 году»,

ведущим которого выступил ге�
неральный директор компании
«Нота Бена» Михаил Ушаков. По
его мнению, спрос конечных по�
требителей по объективным при�
чинам все больше смещается в
Интернет, и поэтому все пред�
приятия, связанные с туризмом,
должны это учитывать. В частно�
сти, опыт показывает, что одно
только грамотное продвижение
объектов размещения с использо�
ванием социальных сетей позво�
ляет увеличить объем продаж на
30 %. Умелое использование со�
временных информационных и
маркетинговых технологий ведет
к успеху: даже в кризисный 2009�
й 6 % отелей Петербурга одно�
временно смогли повысить цены
и увеличить заполняемость.

В заключение работы петер�
бургского Workshop 2010 состо�
ялось заседание комиссии РСТ по
детскому и молодежному туриз�
му, на котором его участники об�
судили основные проблемы это�
го направления.

К такому выводу пришли
участники заседания комиссии
СЗРО РСТ по детскому и моло
дежному туризму, состоявше
муся в рамках петербургского
Workshop 2010. По его итогам
решено подготовить и напра
вить в компетентные инстан
ции ряд документов, способ
ных облегчить работу компа
ний, занимающихся этим ви
дом туризма.

Как подчеркнул в своем выступ�
лении генеральный директор ком�
пании «Петротур Сервис» Игорь
Мазулов, сейчас детский и моло�
дежный туризм переживают очень
непростое время. И дело не толь�
ко в том, что у ранее активно со�
трудничавших с турфирмами пре�
подавателей нет мотивации. На
пути отправки детских групп на
отдых появилось множество пре�
пятствий, которые делают этот вид
турбизнеса подчас убыточным.

– Нередко турфирмы рассмат�
ривают как лишнее звено в систе�
ме организации таких туров, тре�

Больше внимания + детскому туризму
буют от них документов, которых
не существует в принципе, – за�
явил он. – Причем рекоменда�
тельные письма разных инстан�
ций рассматриваются как обяза�
тельные к применению, что край�
не затрудняет работу по органи�
зации и отправке детских групп.

Участники заседания привели
множество примеров, касающих�
ся питания, перевозки и размеще�
ния детей и молодежи. В частно�
сти, многие сетовали на то, что
при перевозке детей по железной
дороге при величине группы бо�
лее 8 человек уже требуется их
медицинское сопровождение.
Посылать вместе с детьми квали�
фицированного врача в большин�
стве случаев неоправданно, а без
него это требование подчас ста�
новится пустой формальностью.

Однако представляющая один
из отделов Роспотребнадзора
Светлана Колесникова констати�
ровала, что большая часть этих
требований вовсе не взята с по�
толка, а стала следствием конк�

ретных происшествий, случив�
шихся в реальной практике орга�
низации детского отдыха. «По
нашим данным, из всех проверен�
ных турфирм в 78 % случаев на�
ходятся те или иные нарушения»,
– резюмировала она. Вместе с тем
эксперт рекомендовала руково�
дителям турфирм тщательнее оз�
накомиться с документами, име�
ющимися на сайте этого ведом�
ства, и заранее обращаться в него
для решения тех или иных про�
блем. «Уверяю вас, что большую
часть из них мы сможем решить
совместными усилиями», – под�
черкнула она.

Вице�президент РСТ Сергей
Корнеев сказал, что главным ито�
гом обсуждения должна стать
выработка рекомендаций, кото�
рые могли бы стать основой для
диалога с многочисленными кон�
тролерами. «Мы должны пред�
ставить не свои эмоции, а конк�
ретные предложения и способы
решения тех или иных вопро�
сов», – подытожил он.

Петербург и
Лаппеенранту
соединит
«культурный
мост»

5 февраля в Финскорос
сийском инновационном
центре состоялась пресс
конференция, посвященная
визиту делегации Лаппеен
ранты в Петербург в рамках
программы Евросоюза «Му
зыкальные мосты».

В ходе визита обсуждались
вопросы двустороннего со�
трудничества в культурной
сфере.

По мнению мэра Лаппеен�
ранты г�на Сеппо Миетиннена,
важным шагом на пути развития
сотрудничества в сфере бизне�
са, туризма и торговли станет
«строительство культурного
моста». И оно уже началось в
Петербурге с гастролей город�
ского оркестра Лаппеенранты.

В прошлом году Петербург
был центром мероприятий,
связанных с празднованием
200�летия финской государ�
ственности.

В 2010 г. в Лаппеенранте и
Петербурге пройдут недели
культуры.  Петербуржцы про�
ведут мастер�классы по вопро�
сам детского художественного
творчества в Лаппеенранте,
примут участие в фестивале
«Петербургские музыкальные
сезоны в Иматре», в XI Россий�
ско�финляндском форуме в
Йоенсу и российско�финском
конкурсе «Мой Петербург. Наш
романс».

Елена ПОПОВА
Материалы подготовил Сергей ВЛАДИМИРОВ
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21–24 января в Хельсинки в
20й раз прошла крупнейшая в
Скандинавии  выставка МАТ
КА. Главная тема была озвуче
на слоганом: «Туризм как спо
соб сохранения культур».

МАТКА традиционно считается
важнейшей выставочной площад�
кой для Северо�Западного регио�
на России. Как отметили все ее уча�
стники, прошедший 2009 г. был
очень сложным для мирового ту�
ристического рынка, что неизбеж�
но отразилось и на показателях вы�
ставки МАТКА 2010. По сравнению
с прошедшим годом число экспо�
нентов уменьшилось на 8 % и со�
ставило 1097 против 1154. Сокра�
тилось и количество профессиона�
лов, посетивших выставку, с 17 168
до 15 984. Как и ожидалось, неиз�
менным осталось качество прове�
дения мероприятия.

Россия была представлена
единым национальным стендом.
Большим спросом среди гостей
стенда и посетителей выставки
пользовались рекламно�инфор�
мационные материалы о России
на финском языке, издаваемые
при поддержке Федерального

агентства по туризму. В этом году
в международном форуме при�
нимали участие профессионалы
российской туриндустрии из
Санкт�Петербурга, Республики
Карелия, Ленинградской, Архан�
гельской, Мурманской и Новго�
родской областей.

Для Великого Новгорода уча�
стие в выставке играет немало�
важную роль. Великий Новгород

хорошо известен среди финских
туроператоров и любим туриста�
ми, многие из которых предпочи�
тают провести очередной отпуск,
наслаждаясь сказочными видами
старейшего города. Центр разви�
тия туризма «Красная Изба» пред�
ставил многочисленные инфор�
мационные и рекламные матери�
алы, раскрывающие турпотенци�
ал Новгородской области (карты,

МАТКА 2010: курс на сохранение культур
путеводители, каталоги турресур�
сов, буклеты, имиджевые брошю�
ры), а также сувенирно�декора�
тивную продукцию, выполнен�
ную новгородскими мастерами.
Туристский потенциал столицы
Республики Карелия на выставке
представили туристские и гости�
ничные организации Петрозавод�
ска. Музей�заповедник «Кижи»
среди прочих проектов предста�
вил проект «Иллюзии старого го�
рода», который занял первое ме�
сто в городском конкурсе «Го�
род, устремленный в будущее».

Представители круизной ком�
пании «ВодоходЪ�СПб», также
традиционно принимающей уча�
стие в выставке МАТКА, наряду с
серьезными изменениями в ту�
ризме отмечают постоянство
спроса на речные круизы в Рос�
сии. Поскольку на теплоходах
путешествуют преимущественно
пенсионеры, которые получают
гарантированную пенсию, финс�
кие туроператоры отмечают даже
небольшой рост спроса в этом
сегменте рынка в текущем году, а
в 2011 г. прогнозируют более су�
щественное его увеличение.

XIX встреча профессиона
лов туриндустрии INTOURFEST
2010, организованная выста
вочным объединением «РЕС
ТЭК» и ЗАО «СанктПетербург
Экспресс», открыла 5 февраля
новый туристский сезон.

На нее собрались более 700
специалистов туротрасли и инду�
стрии гостеприимства из России,
Эстонии, Чехии и впервые – До�
миниканской Республики.

Деловая встреча прошла в но�
вом конгрессном бизнес�центре
(КБЦ)  «ПетроКонгресс», и учас�
тники мероприятия отметили,
что работать на современной
площадке, соответствующей вы�
соким международным стандар�
там, очень удобно. Центр распо�
лагает многофункциональным
конгресс�залом на 300 человек,
17 конференц�залами и перего�
ворными комнатами вместимос�
тью от 20 до 150 человек, VIP�зо�
ной, кейтерингом, новейшим
оборудованием для видеоконфе�
ренций и синхронного перевода.

На презентации центра, со�
стоявшейся в рамках INTOURFEST,
руководитель Управляющей ком�
пании КБЦ «ПетроКонгресс»
Л. Иванова подчеркнула, что его
открытие – лучшее доказатель�
ство тому, что выставочная дея�
тельность в Петербурге развива�
ется, несмотря на кризис.

В нашем городе ежегодно про�
водится около 250 выставочных и
600 конгрессных мероприятий, но
это не предел. При эффективном
маркетинге на рынке международ�
ных встреч, соответствующем раз�

витии инфраструктуры Северная
столица способна привлекать го�
раздо больше мероприятий. Сей�
час Комитет экономического раз�
вития разрабатывает концепцию
развития конгрессной деятельно�
сти в Петербурге до 2020 г., и в ней
предусматривается создание кон�
гресс�бюро как единого координа�
ционного центра данного вида де�
ятельности. Кроме того, городские
власти уже подготовили поправки
в законодательство, распространя�
ющие правила 72�часового безви�
зового пребывания в России пас�
сажиров паромов и круизных су�
дов на туристов, прилетающих на
самолете, и их принятие, безуслов�
но, увеличит число деловых путе�
шественников в Петербурге.

Помимо развития MICE�инду�
стрии участники встречи обсуди�
ли другие актуальные проблемы.
Среди них – продвижение турп�
родуктов Петербурга, Ленинг�
радской области, Северо�Запад�
ного региона на внутренний и
международный рынки, превра�
щение турбизнеса в прибыльную
отрасль экономики.

На рабочей встрече традици�
онно был представлен раздел
«Музеи и туризм» и впервые – раз�
дел «Индустрия гостеприимства».

В рамках деловой программы
состоялись юридический мастер�
класс Г. Мохова, посвященный воп�
росам правоотношений туркомпа�
ний и туристов, конференция «Роль
малого и среднего бизнеса в разви�
тии туризма и индустрии гостепри�
имства», семинар «Экспертная
оценка качества и сервиса в инду�
стрии гостеприимства» и реклам�
ный тур по отелям Петербурга.

Впервые была организована
открытая презентационная зона, и
все желающие могли свободно по�
сетить семинары «Персональные
данные туристов: закон, нормы,
ответственность» и «Ваша реклам�
ная кампания в период кризиса».

Участие в рабочей встрече
приняли 129 компаний туротрас�
ли, из них более 50 компаний ста�
ли слушателями мастер�классов и
обучающих семинаров. Мероп�
риятия деловой программы посе�
тили 150 человек.

Екатерина ГУБАНОВА

INTOURFEST 2010: сезон открыт Финляндия
пригласила
на фестивали

18 февраля в генеральном
консульстве Финляндии со
стоялась рабочая встреча
представителей петербург
ского турбизнеса и специали
зированных СМИ с организа
торами популярных финских
музыкальных и театральных
фестивалей.

На ней Finland Festivals (а
также непосредственные орга�
низаторы мероприятий) пред�
ставили наиболее значимые со�
бытия культуры Финляндии на
2010 г. Среди них Савонлинн�
ский оперный фестиваль, фес�
тивали в Хельсинки и Кухмо (ка�
мерной музыки), театральный
фестиваль в Тампере и кинофе�
стиваль «Полуночное солнце» в
Соданкюля, а также праздники
музыки в Наантали и Турку. Со�
бравшимся продемонстрирова�
ли возможности приема гостей
на таких значимых событиях,
как фестиваль гармони «Сата�
Хяме сой» в Икаалинен и «Наш
фестиваль» в Ярвенпяя.

Все  желающие могли забро�
нировать билеты для клиентов
на самые интересные события.

Изюминкой встречи стало
выступление всемирно извест�
ного скрипача Пекки Куусисто.
В Петербурге проходит немало
мероприятий с участием финс�
ких музыкантов. Концерт орке�
стра Tapiola Simphonietta, к при�
меру, состоялся 20 февраля в
Эрмитажном театре.

Владимир ЯКОВЛЕВ
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15 февраля в гостинице
Cronwell Inn Стремянная состо
ялась прессконференция на
тему «Туристская отрасль в те
кущих экономикоправовых
условиях», приуроченная к 15
й деловой встрече «Средний и
малый бизнес индустрии гос
теприимства».

Председатель профильной ко�
миссии по туриндустрии, депутат
Законодательного собрания Пе�
тербурга А. Н. Черных рассказал
журналистам о ситуации на тури�
стическом рынке Северной столи�
цы. В минувшем году город при�
нял около 4,8 млн гостей (из них
более половины – это российские
туристы), сохранив показатели док�
ризисного 2008 г. Этого удалось
добиться благодаря выбранной

региона, создавая совместные тур�
продукты и оказывая кадровую
поддержку. Все эти направления
работы должны быть учтены при
разработке новой Программы раз�
вития Санкт�Петербурга как тури�
стического центра на 2011–2016 гг.

Вице�президент Международ�
ной туристской академии М. Бир�
жаков затронул вопросы правово�
го обеспечения туризма и подго�
товки кадров для индустрии гос�
теприимства в вузах.

Генеральный директор Cron�
well Development Ltd, член правле�
ния Российской гостиничной ас�
социации А. А. Мусакин, говоря о
перспективах развития гостинич�
ного рынка, подчеркнул, что оте�
ли города могут столкнуться с су�
щественным снижением рента�

Туризм в Петербурге: актуальные вопросы

15 февраля на традицион
ной ежегодной прессконфе
ренции Государственного му
зея истории СанктПетербурга
журналисты познакомились с
итогами деятельности музея в
минувшем году и планами на
2010й.

По словам директора музея А.
Н. Колякина, «сосредоточен�
ность на выживании в кризисный
год дала положительный резуль�
тат – экспозиционно�выставочная
деятельность была на высоте».
Несмотря на то что финансирова�
ние ГМИ в 2009 г. было сокраще�
но на 37 %, а по некоторым ста�
тьям и более, в нем были откры�

Петропавловка снижает цены

властями стратегии, основанной на
развитии гостиничной инфра�
структуры и круизного туризма,
созданию эффективной системы
информационной поддержки,
последовательным мерам по обес�
печению безопасности туристов. В
то же время актуальными остаются
вопросы снижения цен на гости�
ницы и транспортные услуги и, что
особенно важно, выработки еди�
ной ценовой политики отельеров
и перевозчиков, а также привлече�
ния туристов в низкий сезон, для
чего городу необходим календарь
событий. По мнению Андрея Нико�
лаевича, нужно принять и специ�
альный закон о музеях Санкт�Пе�
тербурга. Северная столица долж�
на содействовать развитию туриз�
ма в городах Северо�Западного

бельности, если турпоток в тече�
ние ближайших двух лет не увели�
чится хотя бы в 1,5 раза. Конкурен�
ция на гостиничном рынке будет
расти, особенно в сегменте 4–5*.
Отельеры готовы  к гибкой цено�
вой политике, но со своей сторо�
ны ждут от городских властей
поддержки в виде снижения нало�
гов. А. А. Мусакин прокомменти�
ровал непростую ситуацию, сло�
жившуюся в гостиницах в связи с
принятием новых требований по
постановке иностранных туристов
на учет, отметив, что Российский
союз туриндустрии и гостиничная
ассоциация подготовили запросы
по процедуре оплаты в федераль�
ные налоговую и миграционную
службы.

Екатерина ГУБАНОВА

ты 4 новых постоянных экспози�
ции и 61 временная выставка. Эк�
спонаты музея были представле�
ны на 17 российских и 5 зарубеж�
ных выставках. С 1 апреля сто�

имость обслуживания туристов
была снижена для иностранцев
до 170 руб. и для россиян до 130
руб. Петропавловскую крепость
посетило около 1,2 млн человек,
а весь музейный комплекс – по�
чти 1,9 млн.

В 2010 г. после переговоров с
вице�президентом РСТ С. Корне�
евым и Комиссией по въездному
туризму руководство музея зая�
вило о намерении  продолжать
социально ответственную цено�
вую политику. «Мы приняли кол�
легиальное решение объявить
мораторий на повышение цен на
билеты, – сказал А. Н. Колякин. –
Цена 170 рублей остается неиз�

менной до конца года. Более
того, она действует только в вы�
сокий сезон – с мая до ноября. В
остальные месяцы цена снижена
на 30 %. Это осознанная позиция:
мы хотим оживить музей, турис�
ты нам нужны не только в пери�
од белых ночей».

На 2010 г. в ГМИ запланирова�
на обширная выставочная про�
грамма, посвященная различным
аспектам истории города
(«Дождь в Петербурге», «Век пи�
шущей машинки», «Три века рус�
ского календаря» и др.), 130�ле�
тию А. Блока и 65�летию Великой
Победы.

Елена ПОПОВА
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27 января в отеле «Амбасса
дор» состоялся workshop «От
дых в озерной Финляндии»,
организованный VisitSaimaa.
Представители Savonlinnan
Matkailu, Ready To Go, Karelia
Expert, goSaimaa Oy и других ту
ристских компаний Восточной
Финляндии познакомили пе
тербургских коллег с последни
ми новостями своих курортов.

Так, на берегу озера Сайма
продолжается строительство цен�
тра туризма и отдыха Saimaa
Gardens. На его территории уже
открылся SPA�центр Imatran
Kylpyla, где можно отдохнуть всей
семьей. Летом здесь пройдут
джазовый и рок�фестиваль, неде�
ля спортивного ориентирования,
гонки на мотоциклах и уже во вто�
рой раз – ярмарка «Все для досу�
га и отдыха».

Главная новость Лаппеенран�
ты – местный аэропорт готовит�
ся стать «дублером» Пулково. С
запуском в конце года скорост�
ного поезда Allegro путь от Фин�
ляндского вокзала до пригранич�
ного аэропорта займет всего 2,5
ч. Европейская бюджетная авиа�
компания Ryanair начнет полеты
из Дюссельдорфа в Лаппеенран�
ту для петербургских пассажиров
уже 4 марта – на месяц раньше,
чем планировалось. Кроме того,
авиакомпания Fly Lappeenranta
рассматривает возможность во�

зобновить прямое воздушное со�
общение с Петербургом. За счет
развития аэропорта власти Лап�
пеенранты планируют увеличить
турпоток россиян, который в
2009 г. составил 600 тыс. чело�
век, по меньшей мере на 20 %.

В числе других интересных
новостей озерного края стоит
упомянуть такие: гостей Иматры
ждут в обновленном отеле�замке
Imatran Valtionhotelli, в котором
появились номера люкс и SPA�
центр, городом Савонлинна те�
перь можно полюбоваться и с
борта гидросамолета, в Миккели
пройдет чемпионат мира по па�
уерлифтингу и жиму лежа, а лю�
бителям рыбалки на курорте Ке�
римаа предлагается необычное
развлечение – лов�гольф.

Екатерина ГУБАНОВА

Новости озерной Финляндии Венгрия – империя купален
17 февраля в генеральном

консульстве Венгерской Рес
публики в Петербурге состоял
ся семинар «Лечебнооздоро
вительный туризм в Венгрии».

Мероприятие открыл гене�
ральный консул Венгрии в Пе�
тербурге г�н С. Сюч. Он познако�
мил представителей турфирм с
последними данными статистики.
По его словам, количество гостей
из России в минувшем году сни�
зилось по сравнению с другими
странами незначительно – на 10
%, а посещаемость оздорови�
тельных курортов возросла на
17,4 %. В лечебных гостиницах с
января по ноябрь 2009 г. росси�
яне провели 87 тыс. ночей и по
данному показателю занимают
третье место после австрийцев и
немцев.

Руководитель Бюро Советника
по туризму Венгрии г�жа Андреа
Сегеди в увлекательной форме
преподнесла научную информа�
цию о возможностях лечения и
оздоровления в республике. Она
рассказала об оздоровительном
туризме, его ключевых понятиях –
лечении и профилактике, разли�
чиях между лечебным и велнес�
туризмом, подчеркнув при этом,
что у российских гостей популя�
рен особый вид оздоровления –
медицинский велнес, целевых
группах путешественников, кото�
рых интересуют эти виды туризма,

а также о лечебных возможностях
курортов.

Купальная культура Венгрии,
которая занимает 5�е место в
мире по запасам лечебных вод,
насчитывает уже 2000 лет. Буда�
пешт, располагающий 130 тер�
мальными источниками, был при�
знан мировой столицей купален
еще в 1937 г., и с тех пор инфор�
мационные офисы и офисы про�
даж Бальнеологической ассоци�
ации Будапешта стали действо�
вать в зарубежных странах. Се�
годня 42 % туристов посещают
этот город с целью оздоровления.

В Венгрии 315 источников ле�
чебных вод, 81 признанный ис�
точник минеральных вод, 5 ле�
чебных пещер, 39 аттестованных
лечебных купален, 13 курортов,
90 SPA�отелей и 53 лечебных
бальнеоотеля. Гостиниц немного,
но дело в том, что требования к
ним установлены на уровне зако�
на: категория не ниже 3*, закры�
тый бассейн, 2 бани разных ви�
дов, не меньше 4 спортивных
программ и 4 косметологические
процедуры, в меню – диетичес�
кие и вегетарианские блюда.

Турфирма «Нева» представи�
ла участникам семинара новые
программы лечебно�оздорови�
тельного отдыха на озере Хевиз,
курортах Бюк, Тапольца и Шар�
вар, а также в Будапеште.

Елена ПОПОВА

..
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«Всероссийская масленица»:
продолжение следует
Опыт проведения пер�
вой «Всероссийской
масленицы» в Псковской
области показал, что
это событие вполне
может стать цент�
ральным для региона на
протяжении всего
низкого туристическо�
го сезона.

На центральной праздничной
площадке, организованной пря�
мо на льду реки Великой на фоне
основных псковских достоприме�
чательностей, жители и гости го�
рода гуляли 4 дня (с 11 по 14 фев�
раля). Количество гостей измеря�
лось тысячами: многие приехали
не только из ближайших регио�
нов Северо�Запада России (Нов�
городская и Ленинградская обла�
сти, Петербург), но и из Москвы.
Немало среди них было и турис�
тов из�за рубежа (Белоруссии,
Эстонии, Латвии). По приблизи�
тельным оценкам, за 4 дня масле�
ничные мероприятия посетили
около 60 тыс. человек (примерно
столько же иностранцев область
принимает за весь год). Как отме�
тила руководитель компании
«Континент» Светлана Баранова,
практически всю масленичную
неделю все отели Пскова были
полностью заняты участниками
праздничной программы и гостя�

ми. «Свободных гостиничных
мест в городе в это время было не
найти», – подтвердили в гостини�
це «Рижская» и других городских
объектах размещения.

Программа гуляний включала
массу увлекательного. Это и кон�
курс для молодоженов «Не жизнь,
а масленица!», и шуточные состя�
зания «Тещу да зятя нельзя разъя�
ти», и семейные соревнования
«Гусли�самогуды», и «Богатырс�
кая силушка». Не поскупились
организаторы и спонсоры и на
призы: победители нередко по�
лучали в подарок ноутбук, плаз�
менную панель или музыкальный
центр. А для лучшего в конкурсе
«Масленичные поезда», прове�
денного среди районов Псковс�
кой области, он оказался еще бо�
лее крупным – 100 тыс. руб. Еще
одна изюминка «Псковской мас�

лены» – создание Книги блинных
рекордов и Масленичного Орде�
на милосердия. Большим спро�
сом пользовался «Красный
столб», на который многие пыта�
лись залезть, охотясь за подарка�
ми, а также купание в проруби
рядом с местом основного дей�
ства (за один воскресный день
искупались более 200 человек).

Особенно популярной оказа�
лась благотворительная акция
«Блинные рекорды». В ней при�
няли участие 114 человек, испек�
шие 400 блинов. Как вы думаете,
сколько удалось на них зарабо�
тать? Более 214 тыс. руб. Причем
во многом это произошло благо�
даря личному примеру областно�
го губернатора Андрея Турчака,
участвовавшего в акции вместе с
семьей. Он испек всего 3 блина,
но они оказались самыми доро�

гими. Глава региона продал пер�
вый за 13 тыс. руб., второй – за 11,
а третий – за 7 тыс. руб., внеся в
копилку строительства храма во
имя мучениц Веры, Надежды,
Любови и матери их Софии в Кре�
стах 31 тыс. руб. К этой сумме он
добавил и всю свою зарплату за
февраль… Кстати, одним из поку�
пателей губернаторских блинов
стал главный Дед Мороз России,
который тоже участвовал в
«Псковской маслене».

Кроме всяческих забав и со�
стязаний, псковская масленица
предлагала и обычные для этого
праздника услуги. Торговые ряды
ломились от съестного и сувени�
ров, тут же проходили выставка и
мастер�класс по ледяным скуль�
птурам, строили снежные крепо�
сти, а по вечерам устраивали фей�
ерверки.

РЕГИОН
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– Проведение «Всероссийской
масленицы» в Пскове показало,
что интерес к этому событию со
стороны туристов есть, – конста�
тирует руководитель отдела ту�
ризма областной администрации
Юлия Белобородова. – Первый
«блин», наверное, оказался не
идеальным, но теперь у нас есть
четкая уверенность в том, что по�
добные праздники для развития
туризма очень выгодны. Будем
работать над тем, чтобы сделать
их еще более увлекательными.

В программе «Псковской мас�
лены» оказались не только раз�
влекательные, но и культурные
события. В частности, с 7 по 14
февраля прошла выставка «Мас�
леничный вернисаж», а c 11 по 25
февраля – выставка «Современ�
ные иконописцы Мирожской
обители». 14�го большой празд�
ник, в котором также приняло
участие много туристов, состоял�
ся и в Изборске.

Общие итоги «Всероссийской
масленицы» еще только подво�
дят, но гости праздника, разъез�
жавшиеся вечером 14 февраля по
домам, удовольствия не скрыва�
ли. По их довольным лицам и лег�
кой усталости было видно, что
времени они даром не теряли.
Один парень из Германии, кото�
рого русские друзья чуть ли не
силком затащили на праздник
масленицы в Псков, сказал про�
сто: «Я никогда не думал, что
можно так веселиться несколько
дней подряд. В следующем году
приеду снова и друзей позову…»

Конечно, не все получилось
идеально. Собравшимся явно не
хватало туалетов (проблема,

свойственная Пскову не только
во время массовых праздников)
и информации на входе. «Идеи,
как доработать «Масленицу» к
следующему году, есть. Но в це�
лом мероприятие органично впи�
салось в пространство Пскова,
чувствовалась связь времен, и
большая часть гостей осталась
довольна» – так оценила резуль�
таты праздника пресс�секретарь
фонда «Царскосельский карна�
вал» Полина Вавилина. Событие
действительно получилось яр�
ким, привлекло интерес большо�
го количества людей и есть пол�
ная уверенность, что курс на орга�
низацию крупных брендовых ме�
роприятий в псковском туризме
выбрали правильно.

Как считает Юлия Белоборо�
дова, для привлечения туристов в
Псковскую область в дальнейшем
будут проводить и другие массо�
вые мероприятия. В их числе та�
кие, как фестивали исторических
клубов «Железный град», возду�
хоплавания в Великих Луках, а
также празднование Дня города.
Кроме того, администрация об�
ласти намерена оказывать по�
мощь в организации новых
объектов размещения и расши�
рять спектр туристических ин�
формационных услуг. Так, уже в
ближайшее время в городе от�
кроются информационные пунк�
ты, в которых гости смогут узнать
о туристических возможностях
области, а около объектов пока�
за установят информационные
доски на нескольких языках.

Для того чтобы укрепить свя�
зи города с другими регионами
страны и зарубежьем, в рамках
празднования масленицы в
Пскове состоялась и рабочая
встреча представителей турбиз�
неса и журналистов, на которой
они смогли установить деловые
контакты и обменяться опытом.

 Одной из «фишек» «Всерос�
сийской масленицы» стала «кни�
га не жалоб, а предложений», ко�
торая открылась в Интернете на
сайте Псковского агентства ин�
формации (ПАИ). На нем уже раз�
мещены десятки мнений и дей�
ствительно дельных советов, ко�
торые смогут пригодиться орга�
низаторам и в дальнейшем.

Владимир СЕРГАЧЕВ

Горные лыжи на Валдае
Валдай, планируя привлекать больше туристов, развивает

свою туристическую инфраструктуру. В прошлом году здесь от
крылись 4 новые турбазы и одна минигостиница. Сейчас согла
совываются участки для строительства горнолыжного спуска.

Новая горнолыжная трасса появится на территории Яжелбицкого
сельского поселения. Здесь будет 4 склона протяженностью от 500 м
до 1 км и с перепадом высоты 110 м. Новый комплекс также будет вклю�
чать в себя прокат лыж и гостиницу с бассейном и SPA�салоном.

Travel.ru

На Ладоге появится зеленая
стоянка для круизных судов

Летом на острове Пеллотсари на Ладожском озере начнет ра
ботать новая зеленая стоянка, сообщил директор информацион
нотуристского центра Республики Карелия Вадим Лесонен.

На острове в рамках проекта «Сердце Ладоги» построены причальные
сооружения, которые могут принимать круизные суда, в том числе и че�
тырехпалубные, оборудованы экологическая тропа, входная зона, пляж,
спортивная площадка, а также расчищены старинный финский хутор, где
будет организовано питание для туристов, и кварцевые карьеры.

Зеленая стоянка на Пеллотсари будет включена в программы кру�
изов Валаам – Кижи – Соловки из Санкт�Петербурга и Москва – Санкт�
Петербург. В этом сезоне планируется 20 судозаходов на остров.

Интерфакс

Новгород готов привлекать
больше туристов

Великий Новгород подготовил целевую программу развития
туризма на 2010–2012 гг. В комитете по туризму отмечают, что
потенциал города раскрыт недостаточно.

По числу имеющихся гостиничных номеров он находится на третьем
месте в Северо�Западном регионе после Выборга и Великого Устюга. Од�
нако среднегодовая загруженность гостиниц не превышает 42 %.

Как считают в городской администрации, в результате реализации
мероприятий программы турпоток должен вырасти до 230 тыс. чело�
век ежегодно, средняя продолжительность пребывания туристов уве�
личится с 1,7 до 2,3 дня, а среднегодовая загруженность гостиниц под�
нимется до 50 %.

Travel.ru

РЕГИОН

По данным опроса, прове�
денного псковским Институ�
том регионального развития,
из 37 млн руб., потраченных
гостями «Всероссийской мас�
леницы», 17 млн принадлежали
туристам. В среднем, каждый
приезжий потратил около 2 тыс.
руб., в то время как житель
Пскова – 400 руб. По данным
РСТ, среди участников празд�
ника было почти 14 % туристов,
большинство которых приеха�
ли из Петербурга. Причем ха�
рактерно то, что практически
все иногородние гости приеха�
ли в Псков самостоятельно.
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Сегодня мы беседуем с Алексисом
ГАЛАТАРИОТИСОМ, исполни
тельным директором от компа
нии – владельца этого райского
уголка в самом  сердце Кипра,
известным отельером:

– Расскажите о том, как Вы пришли
в гостиничный бизнес.

– Мой дедушка, Ставрос Галатарио�
тис, с 1981 г. был председателем авиаком�
пании Cyprus Airways, а  в 1986�м стал
командором ордена Почетного легиона
Франции в связи с вкладом в укрепление
кипрско�французских отношений. Он
никогда не скупился на благотворитель�
ность. Он зарегистрировал небольшую
компанию, которая впоследствии расши�
рилась до 25 фирм разного рода бизне�

са под одним именем, в том числе и отель Le Meridien Limassol. До�
биться таких результатов ему помогли трудолюбие и большая любовь
к своему делу. Каждый час, каждая минута не должны быть потраче�
ны зря. Время должно работать на тебя. Очень важно быть общитель�
ным, коммуникабельным. Контакты и еще раз контакты. Именно они
очень помогают налаживать бизнес.

Я придерживаюсь таких же принципов. Считаю, что коммуникабель�
ность – одна из основных составляющих успеха. И, кстати, именно из�
за возможности встречать новых людей мне нравится работа в отеле.
Здесь никогда не будет скучно. Такая работа не подразумевает про�
сто сидение за компьютером.  Постоянный интерактив, постоянные
встречи, знакомства. И, конечно, ненавижу растрачивать время зря.

Я учился в Англии. Изучал менеджмент в Уорвикском университе�
те (Warwick University) и получил степень магистра финансов в Коро�
левском колледже Лондона (Imperial college). И абсолютно не жалею

MERIDIEN LIMASSOL SPMERIDIEN LIMASSOL SPMERIDIEN LIMASSOL SPMERIDIEN LIMASSOL SPMERIDIEN LIMASSOL SPA & RESORTA & RESORTA & RESORTA & RESORTA & RESORT
На время отложить все заботы, закрыть глаза и поддаться мерному движению

морской волны, погрузиться в идиллию тропического рая, и чтобы ничто из внешнего мира
не мешало вашему отдыху… Мечта? Нет – реальность!

Отель Le Meridien Limassol SPA & Resort – это именно тот случай, когда целый мир крутится только
вокруг вас! Живописный парк, в котором расположен отель, лазурное море с великолепным пляжем прямо
за порогом, система Residence Only, полностью ограничивающая территорию от посторонних, – все
для того, чтобы каждый смог ощутить себя в удивительном мире, полном спокойствия и гармонии.

Что бы вы ни предпочли – роскошные гостевые номера в здании отеля или уютные виллы, стоящие
на берегу моря, всегда к вашим услугам богатый шведский стол, а также множество роскошных ресто+
ранов, предлагающих изыски от средиземноморской до восточной кухни.

Здесь есть все – и потрясающий SPA+центр, обладатель международных премий, единственный на Кипре
открытый подогреваемый бассейн с морской водой, превосходный спортивный центр, лучший детс+
кий клуб, где каждый день представляется новая развлекательная программа, и много других приятных
мелочей, незаметных, на первый взгляд, но таких необходимых для отличного настроения на отдыхе.

о том, что поехал учиться именно в Англию. Все�таки экономическое
и бизнес�образование там одно из лучших. Эти знания, эта учеба, сту�
денческое общение, конечно же, помогают мне в руководстве отелем.

– Что, на Ваш взгляд, главное в бизнесе отельера?
– Самое главное это люди. Персонал отеля. Их отношение к гостям,

персональный подход, гостеприимство. Вы можете иметь лучший
отель мира, но если персонал непрофессиональный – впечатление об
отеле портится.

– Для изучения конкурентов некоторые владельцы отелей
иногда для сравнения останавливаются в отелях других компа
ний. Практикуете ли Вы подобные действия?

– Да, очень важно наблюдать, что предлагают конкуренты, и реа�
гировать в своей, уникальной, манере. Конкуренты постоянно поддер�
живают тебя в тонусе, не позволяют расслабляться и дают мощный сти�
мул для самосовершенствования.

– Какое главное отличие между  Le Meridien Limassol и дру
гими отелями 5* на Кипре?

– У нас были награды мирового уровня, например, в течение трех
лет Le Meridien Limassol удостаивается премии World’s Leading Spa resort,
также мы удостоены награды Europe’s Leading resort – очень для нас
значимой, так как судьями являются сами отдыхающие. А в этом году
нас удостоили Золотой награды за лучший отель на Кипре для русского
рынка – Golden Meridien award.

Существует много составляющих, почему гости предпочитают от�
дыхать именно в Le Meridien Limassol. Назову несколько. Во�первых,
у нас одна из самых больших территорий в Лимассоле – 100 000 кв.
м – места хватит каждому. Во�вторых, отель у нас частный. Попасть в
гостиницу могут только гости, а их друзья – по предварительной за�
явке. Соответственно, у нас безопасно – мы уделяем большое внима�
ние этому вопросу. В�третьих, в отеле есть детский сад, который от�
крыт с утра до 6 вечера, бесплатный для гостей. В «Пингвине» можно
оставить ребенка – с ним поиграют, накормят, переоденут. Беспоко�
иться родителям не надо. Огромный SPA, без преувеличения могу ска�
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зать, что он считается самым большим в Европе. И, конечно, русских
привлекает наше VIP�обслуживание. Нет ничего невозможного. Наш
русскоговорящий менеджер старается выполнить любые пожелания
VIP�клиента.

– Бывает, что Ваши клиенты хотят чтото совсем необычное?
– Да, конечно, например, один очень популярный скрипач оста�

новился в нашем отеле и попросил организовать нечто для своей де�
вушки. В итоге он сделал предложение своей возлюбленной у камня
Афродиты, потрясающе украшенного, был великолепный ужин, лиму�
зины, фейерверк – все невероятно красиво. Отказаться она просто не
могла.

Или не так давно организовали вертолет для гостей: они пожелали
отправиться к монастырю Кикос, который находится в горах. Ну а мно�
гочисленные роскошные вечеринки на яхтах и охоту на акул просто уже
не берем во внимание. Это стало для нас обыденностью (улыбается).

– Получаете ли Вы жалобы на качество сервиса и как реаги
руете на них?

– Очень трудно всех удовлетворить на 100 %. Всегда будут жало�
бы, логичные или нет. Мы не подвергаем сомнению жалобу клиента.
Мы приносим извинения, расследуем причину и принимаем меры,
чтобы это не повторилось впредь.

– Популярен ли Ваш отель среди туристов из России?
– Мы пользуемся большой популярностью на российском турис�

тическом рынке. Этот рынок очень важен для нас. Русские туристы
предпочитают лучшее.

Наш отель очень популярен среди известных людей, звезд, VIP�пер�
сон. У нас же безопасно. Le Meridien Limassol – отель закрытого типа.
Кто у нас только не останавливался! Если говорить о русских, то, на�
пример, художественный руководитель театра «Современник» Гали�
на Волчек, шоумен Юрий Стоянов, игрок НХЛ Александр Овечкин, пе�
вец Валерий Меладзе, певица Валерия и многие другие высокопостав�
ленные лица и селебритиз. Из иностранных знаменитостей могу назвать
королеву Елизавету II, дизайнера Жана Поля Готье, рок�легенду Эли�
са Купера, очень нас любят спортсмены – футболисты, баскетболис�
ты, хоккеисты. Так что, вполне возможно, когда Вы окажетесь на пля�
же Le Meridien Limassol, рядом с Вами разместится кто�то очень изве�
стный (улыбается).

– Были  ли Вы в России? Какие  города Вам хотелось бы посе
тить в первую очередь?

– Да, конечно. Мне нравится Петербург, и я много раз бывал в Мос�
кве. Это уникальный город. Москва никогда не спит. Там сумасшед�
ший темп жизни. Работать мне в Москве очень тяжело. Даже если про�
снулся в отличном настроении, его сразу испортит погода и страшные
пробки, в которых тратишь 90 % времени. Дорога утомляет. После та�
ких переездов сложно вести переговоры. Поэтому лучше приезжайте
к нам на деловые встречи у моря на солнце (смеется). А вот ночную
жизнь в Москве я люблю. Клубы высокого уровня сравнимы с заведе�
ниями Лондона. Прекрасно можно отдохнуть. Очень люблю «Рай»,
«Сохо», Royal bar. И знаете, что мне больше всего нравится в клубах
Москвы – все люди живые, они танцуют, расслабляются, отдыхают, нет
напряжения. На Кипре совсем по�другому. Здесь более спокойно, и
если кто�то «зажигает» в клубах, то это русские!

– Есть  ли у Вас партнеры в России? Насколько комфортны Вам
эти партнерские отношения?

– Конечно, русские партнеры и друзья есть. Я очень люблю ваш на�
род. Вы умеете наслаждаться жизнью. Вы нескучные. И при этом от�
личные деловые партнеры. Невероятное сочетание. Мне это по душе.
У нас схожие традиции и привычки. Вы гостеприимны, и мне импо�
нирует ваше трогательное отношение к семье и детям.

Адрес:
Old Limassol – Nicosia Road,

PO Box 56560 Limassol, CY�3308 Cyprus
Тел. + 357 25 862 000    www.lemeridienlimassol.com
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Когда я подошел к сотрудни�
ку туристической фирмы в аэро�
порту Домодедово и сказал, что
моя фамилия находится в списке
отправляющихся в Мексику, сто�
явшая рядом молодая пара, летя�
щая в Египет, удивилась. Поразил�
ся и я своей смелости. И пора�
зился, наверное, еще и потому,
что я никогда в жизни не видел не
только мексиканцев, но и людей,
побывавших  в Мексике. Надо
сказать, что меня подвиг на по�
добную «авантюру» значительно
упростившийся путь достижения
далеких берегов. Виза в страну
оформляется за два дня, и теперь
не надо, как прежде, предостав�
лять выписку из банка о наличии
денежных средств на счете и ксе�
рокопию свидетельства на владе�
ние  недвижимостью, а требуют�
ся только два документа – пас�
порт и справка с места работы.
Стоит мультивиза $55, и выдает�
ся она сразу на 10 лет. Благодаря
этому уже с начала 2009 г. число
виз, выданных россиянам для
въезда в Мексику, увеличилось на
20 % по сравнению с 2008�м.
Конечно, надо сказать спасибо
мексиканским властям, которые
считают наш рынок перспектив�
ным для своей страны: в прошлом
году, к примеру, Мексика выде�
лила 6 % федерального бюджета
(около $10 млн) на продвижение
своих туристических возможнос�
тей в России. Кроме того, с 28 де�
кабря 2009 г. из Москвы в Канкун
организован прямой чартерный
рейс. Это заслуга туроператора
«Южный Крест». Двенадцать  с
половиной часов полета на
Boeing 777 авиакомпании
«Трансаэро», и вы оказываетесь в
зимнем лете субтропиков.

Перелет, даже если он не пря�
мой, а со стыковкой в Мадриде,
оказывается не слишком утоми�
тельным: показывают голливудские
фильмы, разносят напитки, не�
сколько раз обильно кормят. Сама
же страна будто создана для тех,

кто любит экзотику, но при этом не
является экстремалом, желающим
повысить свой адреналин.

Проехав почти всю Централь�
ную и Южную Мексику от океана
до океана, могу сказать, что вли�
яние испанской цивилизации по�
настоящему ощущается только в
Мехико, и то далеко не везде.
Потомки ацтеков, сапотеков и
майя католицизм восприняли
весьма поверхностно и зачастую
как нечто чуждое, даже насильно
навязанное. Причем это касается
и необразованных сельских жите�
лей, и столичных интеллектуалов.
Высоко в горах, в поселке Сан Хуа
Чамула (в переводе – нечто вро�
де «святой убитый мул»), в хрис�
тианской церкви до сих пор со�
вершаются языческие обряды.
Местные жители садятся в круг из
свечей, пьют галлюциногенные
напитки, считая тем самым, что
подобный ритуал не дает возмож�
ность поселиться в них дьяволу.
Те же особенности можно заме�
тить в доме�музее художников�
коммунистов первой половины
XX в.: Диего Ривера и Фриды
Кало. В своем саду они выстрои�
ли макет языческой пирамиды и
на каждой из ее ступеней расста�
вили тотемные фигурки.

Необыкновенная самобыт�
ность народа и мощная энергети�
ка,  которая, как кажется,  исхо�
дит из самой природы, давно
притягивали европейских интел�
лектуалов. Английский модер�
нист, автор скандального романа
«Любовник леди Чаттерли» Д. Г.
Лоуренс и недавно получивший
Нобелевскую премию французс�
кий экзистенциалист Ж. М. Г. Лек�
лезио посвятили мексиканской
культуре немало восторженных
книг. Известный журналист и пу�
тешественник П. Вайль в сборни�
ке очерков «Гений места» пере�
дает свои яркие впечатления от
пребывания в Мехико.

Местные экскурсоводы с сум�
рачным блеском в глазах описы�
вают подробности ритуальных
человеческих жертвоприноше�
ний, совершаемых их предками.
Рассказывают, что главный наци�
ональный праздник – это празд�
ник мертвых, во время которого
они общаются со всеми своими
почившими родственниками, что
третья статья дохода страны –
производство и продажа нарко�
тиков, а в  низком уровне жизни
виновны Соединенные Штаты, не
желающие иметь рядом с собой
богатого соседа, и коррупция

местных  чиновников. В то же вре�
мя во всех городах, в том числе и
в гигантском мегаполисе Мехико
(25 млн человек), на трассах, в
затерянных джунглях археологи�
ческих зон не ощущается какой�
либо тревожности: люди добро�
желательны и приветливы. Я ни
разу не почувствовал исходящей
от них даже  подспудной угрозы.

То же самое касается и приро�
ды: ни в полупустынях с кактуса�
ми, ни в субтропических лесах на
нашем пути не попалось ничего
ядовитого, ни даже просто жаля�
щего. Зато то, что мы, северные
люди, называем экзотикой, встре�
чалось повсюду. Говорящие по�
пугаи, по�испански приветствую�
щие тебя в кафе и магазинах, си�
дящие на деревьях игуаны и обе�
зьяны�ревуны. Крики последних
нельзя сравнить ни с чем более
или менее нам известным, может
быть, только с падающим спилен�
ным деревом. Мексиканцы гор�
дятся, что у них не хищные, не
бросающиеся на людей, как в Ав�
стралии, крокодилы. Хотя был
один случай, который  попал в
новостные программы. Один
американский студент после за�
тянувшейся дегустации текилы по
ошибке оказался не в отеле, а в
джунглях. Там он наткнулся на
безмятежно лежащего крокодила
и начал его, неизвестно почему
(наверное, вследствие сильного
эмоционального подъема), пи�
нать ногами. Крокодил, правда,
не сразу, но возмутился и проку�
сил ему ботинок.

Всемирно известных курортов
в Мексике два: Акапулько на Ти�
хом океане и Канкун на Кариб�
ском море. Оба  –  в тропической
зоне, с ровным, не слишком жар�
ким и не слишком влажным кли�
матом, с длинными и широкими
песчаными пляжами. Лучший се�
зон – с ноября по апрель. Но есть
и различия: Акапулько – курорт с
историей, поэтому респектабе�
лен и имеет свои традиции. Он

Зимнее лето в Мексике
Известный клич про Остров свободы, что он далеко и одновременно рядом,

можно прочувствовать и в отношении Мексики

НОВЫЕ МАРШРУТЫ
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для тех, кому не достаточно баров
и океана и хочется прогуляться по
набережной, побродить по ули�
цам, зайти в магазины. В начале
прошлого века здесь отдыхали
богатые американцы, ценящие
комфорт и спокойствие. Впос�
ледствии сюда же потянулась мек�
сиканская элита. Сейчас Акапуль�
ко демократизировался, так как
он расположен относительно не�
далеко от столицы (около 400
км), здесь часто проводят уик�
энды семьи среднего класса. Кан�
кун – это новейшие помпезные
отели на косе, уходящей далеко в
море. Собственно города здесь
нет. Каждый отель сам по себе
является городом, в котором есть
все, и поэтому незачем выходить
за его пределы, и в этом городе
веселье не утихает ни днем, ни
ночью.

Существует немало  возможно�
стей знакомства с Мексикой. Раз�
работано и уже около 10 лет как
опробовано несколько маршру�
тов для российских туристов. В
чем�то они совпадают, но в каж�
дом из них имеется особый тема�
тический акцент: либо это пира�
миды и дворцы доколумбовой
Америки, либо испанские колони�
альные города с их узкими уютны�
ми улочками и величественными
соборами в уникальном стиле из�
быточного барокко. Или же при�
родные заповедники, которые
похожи на необъятные оранже�
реи. Неравнодушные к красоте
цветов могут впоследствии соста�
вить внушительный фотоальбом.

Любителям пляжного отдыха,
желающим также увидеть и почув�
ствовать особенности латиноаме�

Владимир АФАНАСЕНКО,
руководитель петербургского
представительства компании
«Южный Крест»:
– Чартерная программа в Мексику из Мос�

квы оказалась удачной во многом благодаря
тому, что наши партнеры смогли предложить
очень привлекательные условия: в ряде слу�
чаев скидки в отелях достигали 40 %. По�
скольку около четверти объемов чартера в
Мексику приходится на петербуржцев, то рас�
сматривается вопрос и о том, чтобы с ново�
го сезона попробовать запустить аналогич�
ную программу из города на Неве. Стоит от�
метить, что это новое направление практичес�
ки не конкурирует, как можно было бы пред�
положить, с Доминиканой. Мексика способ�
на предложить богатую экскурсионную про�
грамму, и до 60 % туристов рассматривает
это направление не только как пляжное. Есть
уверенность в том, что спрос на него станет
расти, и уже побывавшие в Доминикане кли�
енты, учитывая другие возможности и полу�
чение визы сразу на 10 лет, будут чаще отда�
вать предпочтение Мексике.

Ольга КУЗЬМИНА,
генеральный директор компании
«КонтиНордВест»:
– Мексика – уникальное направление,

которое сочетает в себе массу возможностей
для отдыха и имеет колоссальный туристи�
ческий потенциал. Это и пляжный, и экскур�
сионный, и этнографический, и археологи�

Мексика
предложит
туристам новые
экскурсии

В 2009 г. количество зарубежных тури�
стов, посетивших Мексику, сократилось
на 11 % по сравнению с предыдущим го�
дом – до 20,5 млн человек. В министер�
стве туризма страны эти показатели
объясняют экономическим кризисом и
эпидемией гриппа.

В свою очередь, если в 2008 г. доходы
от туризма в Мексике составили $13,289
млрд, то за 2009 г. страна недополучила
более $4 млрд.

Международный туризм является в
Мексике четвертым источником поступле�
ния валюты. Первое место занимают до�
ходы от экспорта нефти, затем следуют
денежные переводы от мексиканцев, жи�
вущих за рубежом, и прямые иностран�
ные инвестиции.

В 2009 г. для привлечения туристов
были разработаны новые интересные
проекты: активнее будут развиваться эко�
логический туризм и новые маршруты,
направленные на посещение мексиканс�
ких городов, которые вошли в Список Все�
мирного наследия ЮНЕСКО.

Travel.ru

ческий, и экологический туризм. Страна спо�
собна предложить отдых на любой вкус, и
поэтому есть полная уверенность в том, что
она станет пользоваться спросом даже в том
случае, если в следующем сезоне таких вы�
годных предложений, как сейчас, уже не бу�
дет. Что касается возможности появления в
Петербурге своего чартера в Мексику, то
многое зависит не только от спроса, но и от
массы других (в том числе экономических)
причин. Ведь нельзя забывать о том, что су�
ществует и регулярная перевозка, которая
подчас может быть выгоднее, чем чартер.

Вадим АКИМОВ,
генеральный директор
«КАПИТАЛ ТУР СанктПетербург»:
– Спрос по турам в Мексику в 2009 г.

был примерно такой же, как и в 2008�м. В
основном у туристов пользуются популяр�
ностью групповые экскурсионные туры с
отдыхом. Для того чтобы удовлетворить са�
мые разные запросы, в нашей компании
разработаны программы длительностью от
5 до 17 дней, и поэтому у клиентов всегда
есть выбор и по цене, и по составу турпа�
кета. Включая, конечно, и его экскурсион�
ную составляющую, которая зависит от ин�
дивидуальных предпочтений отдыхающего.
Это новое направление пользуется стабиль�
ным спросом, но в определенном объеме,
поскольку надо учитывать и уровень плате�
жеспособности населения, и продолжи�
тельность перелета в Мексику.

риканской культуры, можно из
Канкуна поехать на 2–3�дневную
экскурсию по полуострову Юко�
тан, в которую включен осмотр го�
родов древней цивилизации майя:
Ушмаль и Чечен Итца. Чечен Итца
в результате всемирного опроса в
Интернете была причислена к од�
ному из семи новых чудес света.
Пирамида пернатого змея Кукуль�
кана, стоящая в центре ее архео�
логической зоны, является одним
из самых тиражируемых символов
Мексики.

Как известно, самые значитель�
ные культовые архитектурные па�
мятники язычества сохранились
в Египте и Мексике. Египетские
пирамиды, конечно, древнее, но
египтян, которые их возводили,
сменили арабы. У пирамид Юко�
тана  продают ритуальные маски
и керамику индейцы, пришедшие
сюда из соседних деревень.
Смуглые и невысокие, они явля�

ются прямыми потомками рабо�
чих,  возводивших эти шедевры.
Кроме того, данная экскурсия
дает возможность познакомиться
со столицей штата, городом Ме�
рида, а точнее – с его центром
колониальной эпохи, и выкупать�
ся в сенотах, подземных реках,
лишь на несколько сотен метров
выходящих на поверхность.

Еще около Канкуна находится
второй по величине после австра�
лийского  коралловый риф. Про�
водится экскурсия на подводной
лодке, дабы туристы могли на�
сладиться непосредственным со�
зерцанием животного и расти�
тельного мира Карибского бас�
сейна. Рассказывают легенду, как
однажды наши соотечественни�
ки в ожидании погружения за
полчаса опустошили весь днев�
ной запас спиртного в маленьком
баре на причале, а после еще не�
доумевали, почему отсутствует
бар на самой подводной лодке.

Вообще, поток туристов из
России, по утверждению экскур�
соводов, постоянно возрастает.
Уже в середине 1990�х гг. мест�
ные турфирмы от индивидуаль�
ных туров пришли к групповым,
что, естественно, снизило сто�
имость путевки.

В заключение несколько прак�
тических советов для тех, кого
привлечет возможность увидеть
совершенно другую природу,
окунуться в иную цивилизацию,
да и просто отдохнуть. Бизнесме�
ны, с которыми мне довелось по�
общаться в пути, говорили, что
только подобные страны позво�
ляют им хоть на время полностью
забыть о постоянных стрессах и

проблемах. Итак, когда пытаетесь
запечатлеть себя с гигантским как�
тусом, не стоит его обнимать, так
как впившиеся в руку колючки из�
влекаются только пинцетом. А
фотографировать местных жите�
лей можно только с их разреше�
ния. Некоторые индейцы до сих
пор считают, что, отражая их на
пленке, вы тем самым крадете их
душу. В ресторанах порции боль�
шие, поэтому достаточно одной
или даже одной на двоих. Везде
предлагают как национальные
острые, так и европейские знако�
мые блюда. Несомненное удо�
вольствие получат ценители кофе
и шоколада.  Рассчитайте, чтобы
в конце поездки у вас не осталось
большой суммы местных денег
(песо). В отеле обратно вам их не
поменяют, а в аэропорту может не
хватить времени. И еще: не стоит
ничего покупать в мексиканском
дьюти�фри, все равно, если вы
летите через европейскую страну,
на стыковке  отберут. Я был сви�
детелем многих драм, когда ис�
панские таможенники, криво
улыбаясь, предлагали либо не�
медленно выпить всю текилу,
либо бросить ее в мусорный бак.
Первый вариант, учитывая объем
и количество купленного спирт�
ного, был невыполним даже для
наших соотечественников. Осу�
ществлять второй, мягко говоря,
не хотелось. Поэтому, чтобы на�
последок не портить впечатление
от столь увлекательной поездки,
лучше все, чем вы хотите порадо�
вать своих близких и друзей, при�
обретайте заранее и сдавайте в
багаж.

Борис КРИЧЕВСКИЙ

МНЕНИЯ ЭКСПЕРТОВ

НОВЫЕ МАРШРУТЫ
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19 февраля в отеле
Ambassador прошел мастер
класс, организованный Нацио
нальным туристическим офи
сом Хорватии.

Директор туристического офи�
са г�н Младен Фалкони сообщил,
что в прошлом году Хорватию
посетило 148 тыс. россиян, что на
23 % меньше, чем в 2008�м.
Спрос упал из�за кризиса, доро�
гих цен на размещение и сниже�
ния цен на конкурентных направ�
лениях. С целью увеличения тур�
потока Хорватия и в этом году
ввела для граждан России безви�
зовый режим с 1 апреля по 31 ок�
тября. В 2010 г. рекламный бюд�
жет по продвижению летнего от�
дыха в Хорватии на российском

Хорватия: планы на лето
рынке увеличен на 10 %, а туро�
ператоры получат поддержку в
виде прямых субсидий от Мини�
стерства туризма Хорватии.

Партнеры туристического офи�
са – туроператоры Megapolus
tours, IBSI, VKO Travel, Ascent
Travel, Balkan Express, «Петротур
Сервис» – представили свои  чар�
терные программы и рассказали
о новинках летнего сезона, уде�
лив особое внимание отелям.
Цены на размещение остались в
основном на уровне прошлого
года, но некоторые гостиницы
снизили их до 10 %.

Мастер�класс закончился вик�
ториной и вручением призов по�
бедителям.

Елена ПОПОВА

Дирекция по туризму и кон
грессам Монако объявляет об
открытии офиса в России. Пред
ставлять интересы княжества
будет московское агентство
Action Global Communications.

Офис в Москве станет уже де�
сятым представительством Ди�
рекции по туризму и конгрессам
Монако в мире. Офисы существу�
ют в Лондоне, Милане, Ганнове�
ре, Нью�Йорке, Токио и Шанхае,
Нью�Дели, Сиднее и Дубае.

  Выход на российский рынок
вызван растущим интересом к

18 февраля в гостинице
Reval Hotel Sonya прошел се
минар «Сезон лето, Эстония
2010», организованный гене
ральным консульством Эстон
ской Республики в Петербурге
и Центром развития туризма
Visit Estonia.

Открывая мероприятие, гене�
ральный консул Эстонской Рес�
публики г�н Расмус Луми отметил
важность российского, и особен�
но петербургского, направления
для развития эстонского туризма.
По данным департамента статис�
тики, в 2009 г. Эстонию посетило
94 тыс. российских туристов, что
на 14 % превышает показатели
2008 г.

Участники семинара познако�
мились с новыми возможностями
культурного, сельского и оздо�
ровительного отдыха в разных
регионах Эстонии и последними
новостями туротрасли страны.
Вот самые интересные из них.

Таллин готовится стать куль�
турной столицей Европы: в 2011 г.
он разделит этот почетный титул
с городом Турку. В следующем
году в Таллине состоится 150 ме�
роприятий, из них 15 междуна�
родного уровня, и, по прогно�
зам, число гостей столицы увели�
чится на 130 тыс. человек.

Таллинский университет раз�
вивает новый вид туризма – ака�
демический. Это означает, что
люди любого возраста (не только
молодые!) могут приехать в уни�

верситет в период между семес�
трами на краткосрочные курсы,
которые называются Таллинская
летняя или зимняя школа. На кур�
сах можно обучаться разным на�
укам, а после занятий «академи�
ков» ждет насыщенная культур�
ная программа и в выходные дни
– путешествие по Эстонии.

1 мая авиакомпания Avies от�
крывает новую чартерную линию.
Каждую субботу самолет
Jetstream 31 вместимостью 16 пас�
сажиров  будет выполнять рейсы
из Петербурга в Таллин и Курес�
сааре. Линия предназначена для
доставки туристов в SPA�отели:
Viimsi SPA, находящийся в 10 км от
центра Таллина на живописном
полуострове Виймси, и Grand
Rose SPA в городе Курессааре –
столице острова Сааремаа.

Екатерина ГУБАНОВА

«Сезон лето, Эстония 2010»

Монако открывает
туристический офис в России

Монако со стороны наших тури�
стов. Княжество предлагает нема�
ло возможностей для организа�
ции инсентив�туров, конферен�
ций, индивидуального и группо�
вого отдыха.

По словам президента дирек�
ции Мишеля Букье, страна рас�
считывает привлечь искушенных
путешественников, выбирающих
отдых высокого класса. Планиру�
ется увеличить приток бизнес�ту�
ристов за счет уникальных пред�
ложений в сегменте MICE.

  По инф. RATA�news

НОВОСТИ ТУРИСТИЧЕСКИХ ОФИСОВ
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Топ полезных устройств
для путешествий

Журнал Time составил список лучших устройств 2009 г., кото
рые могут пригодиться в путешествии.

Первое место в списке занимает Slingbox Pro�HD – устройство, кото�
рое позволяет удаленно просматривать различные видеофайлы, разме�
щенные на источниках пользователя (например, смотреть домашние те�
левизионные каналы или диск на DVD�плеере через ноутбук, BlackBerry,
Palm, Symbian или iPhone, используя приложение SlingPlayer Mobile).

На втором месте Novatel’s MiFi Intelligent Mobile Hotspot. Это мо�
бильная точка доступа для ноутбуков и других устройств с адаптера�
ми беспроводной сети, владельцу которой больше не нужно искать
беспроводной Интернет в каком бы то ни было уголке земного шара.

Третье место занимает Targus USB Hub, способный превращать один
USB�порт в целых четыре, позволяя таким образом подключать к ком�
пьютеру больше устройств.

Детище Apple MacBook оказалось на четвертом месте. Компания
недавно обновила линейку ноутбуков с монитором 13 дюймов. Новый
MacBook стал экологичнее по сравнению со своими предшественни�
ками и более удобен в обращении.

Пятое место отдано Beats Solo – супернаушникам стоимостью около
$200 со встроенным Hi�Fi�микрофоном и пультом управления на про�
воде, который позволяет контролировать громкость звучания и управ�
лять проигрывающим устройством.

Всего в списке Time 25 предметов, среди которых – чемодан Hybrid
PA, камера Pentax K�x, внешний жесткий диск LaCie’s Rugged Hard Disk,
SD�карта для фотоаппаратов Eye�Fi Pro, устройство для чтения книг в
электронном формате Barnes & Noble Nook, сумка для фототехники
Lowepro Fastpack, популярный цифровой плеер iPod Touch и др.

Перевод Travel.ru

Россияне мечтают о Париже
Каждый шестой (17 %) россиянин мечтает побывать в Париже –

показал опрос, проведенный Исследовательским центром рекру
тингового портала SuperJob.ru (http://www.superjob.ru) среди 1000
россиян из всех регионов страны по заказу газеты «Ведомости».

Второе место наши сограждане (8 %) отдали итальянской столи�
це – вечному городу Риму.

Почетное третье место поделили Лондон и Токио, куда хотели бы по�
ехать по 7 % россиян. «В Токио. Японцы – умный и чтущий свои тради�
ции народ» – так объясняют свой интерес к японской столице россияне.

Пятым в списке вожделенных городов мира стал Нью�Йорк, о ко�
тором мечтают 6 % респондентов: «Нью�Йорк – город контрастов!»

В рейтинге мест, куда мечтают отправиться россияне, по 5 % на�
брали Венеция и Прага, 3 % – Рио�де�Жанейро и по 2 % – Амстердам,
Мадрид, Сидней и Санкт�Петербург. Северная столица привлекает на�
ших сограждан «красивыми старинными зданиями». Многие из учас�
тников опроса уже посещали Санкт�Петербург, но хотели бы вернуться
туда «еще много раз».

www.superjob.ru

США – лучшее направление
Опубликован ежегодный список Country Brand Index по итогам

2009 г. Рейтинг составлен на основе ответов трех тысяч путеше
ственников из девяти стран мира (США, Великобритании, Китая,
Австралии, Японии, Бразилии, ЮАР, Германии и России), с учетом
множества факторов, определяющих привлекательность турис
тических направлений.

Впервые при подсчете результатов учитывались политическая и эко�
номическая ситуация в стране. В первый раз за пять лет составления
рейтинга во главе оказались США. Годом ранее эта страна занимала
третью позицию. Канада, в которой в 2010 г. проходят Олимпийские
игры, занимает второе место. Лидер прошлых лет, Австралия, опус�
тилась на третью строчку рейтинга. Остальные места в десятке распре�
делены так: Новая Зеландия, Франция, Италия, Япония, Великобрита�
ния, Германия и Испания.

Country Brand Index также составляет рейтинги по темам.
По итогам 2009 г. лучшие пять стран для любителей культуры – это Ита�

лия, Франция, Индия, Япония и Греция; для приобщения к традициям –
Япония, Индия, Перу, Камбоджа и Бутан; лучшие пляжные направления
2009 г. – Таити, Бермуды, Аруба, Барбадос и Багамы; семейный отдых
комфортнее всего проходит в Канаде, Австралии, США, Новой Зеландии
и Португалии; и, напротив, за качественной ночной жизнью рекомендо�
вано отправляться в Японию, Великобританию, США, Бразилию и Таиланд.
Наиболее безопасный туризм возможен в Канаде, Германии, Японии, Но�
вой Зеландии и на Бермудах. Страны для бюджетного туризма – это Ин�
дия, Мексика, Таиланд, Вьетнам и Болгария.

Travel.ru
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Сегодня уже трудно сказать, как
давно мы открываем для себя Герма�
нию. Да и с какого времени начинать
отсчет? С того момента, как между
Советским Союзом и Западом откры�
ли границы? Или углубиться в исто�
рию и традиции русской аристокра�
тии времен царской России, когда
знать беспрестанно с удовольствием
ездила в Баден�Баден?

Катализаторы интереса
Так или иначе, но сегодня интерес к Гер�

мании достаточно велик. Правда, носит он
несколько «сконцентрированный» характер
и, если можно так выразиться, упирается в
несколько точек – Берлин, Мюнхен, Дюссель�
дорф, Гамбург, еще несколько городов, вот,
пожалуй, и все. Что, согласитесь, нечестно.
Хотя бы потому, что Германия – страна ог�
ромная, первая по населению и вторая по
площади в Европе (после Франции). А уж про
историю земель немецких, богатых культур�
ным, историческим и прочим наследием, и
говорить не приходится. Справедливости ради
стоит отметить усилия немецкого правитель�
ства по популяризации культуры своей стра�
ны за рубежом. Яркий пример столь активных
стараний – всем известный Немецкий культур�
ный центр им. Гете, который вот уже на про�
тяжении почти 60 (!) лет занимается популя�
ризацией культуры Германии за рубежом. Гля�
дя на такой пример, становится как�то обид�
но за нас, наш язык и культуру. Ну да ладно.
Мы не об этом. Промоушеном Германии на
международном уровне занимаются так или
иначе все немецкие компании. В том числе и
перевозчики. Особенно это чувствуется в пос�
ледние годы: из петербургского аэропорта
осуществляют полеты сразу три немецкие
авиакомпании, в том числе и Germanwings.
Пришедшая в Россию в 2005 г. (в Петербурге
Germanwings начала свою деятельность в 2006�
м), эта low�cost авиакомпания к настоящему
моменту добилась 80%�й загрузки кресел на
своих российских рейсах. Основу пассажиро�
потока Germanwings составляют бизнес�путе�
шественники (до 42 %), существенную долю
занимают, само собой, и обычные туристы. О
качестве сервиса авиакомпании говорить нуж�
ды нет: все на высоком уровне и на 100 % со�
ответствует ожиданиям современного путе�
шественника. Говоря о соответствии времени,
нельзя не упомянуть веб�сайт компании, ко�
торый на всемирном конгрессе бюджетных
перевозчиков в Лондоне Badgie Awards 2008
был признан лучшим в мире.

Кстати, за счет довольно обширной марш�
рутной сети с Germanwings можно летать не
только по Германии, причем удобные стыков�
ки в основных немецких аэропортах сведут
хлопоты по этому процессу к минимуму. А в
зимнем расписании 2009/2010 авиакомпания
подготовила массу нововведений. Среди них
– полеты в Венецию, Зальцбург, Клагенфурт,
Манчестер, на Канарские острова (на Фуэр�
тевентуру, Гран Канарию и Тенерифе). Одна�
ко основу спроса в Germanwings составляют,
конечно, города Германии. Один из таких
маршрутов – Санкт�Петербург – Бонн/Кельн.

Экс+столица
Бывшая столица ФРГ, а ныне просто один

из городов региона Северный Рейн�Вестфа�
лия, Бонн насквозь немецкий – от булыжни�
ка на асфальте до травинки в парке. Однако
у этого города есть что�то общее с… Петербур�
гом. В XIX в. Бонн был крупнейшим городом

Уроки географии. Германия

Германии, именно сюда стекались умы и та�
ланты, здесь создавались, выражаясь совре�
менным языком, тенденции и тренды, кото�
рые впоследствии разносились по всей Европе
и становились модой. Бонну, как и Петербур�
гу, было суждено побыть столицей государ�
ства (пусть не так долго, как нашему городу,
с 1949 по 1990 г., но статус�то был!). И так же,
как Петербургу, гордое звание столицы Бон�
ну пришлось вернуть.

Сегодня он (то ли ввиду какого�то несуще�
ствующего комплекса жителя «недостолицы»,
то ли по каким�то еще причинам) видится уют�
нейшим интеллигентным городом (назвать
Бонн «городком» язык не поворачивается,
хоть и население у него чуть больше 300 тыс.).
Возможно, этот изысканный шарм придают
городу студенты (их тут около 30 тыс.), при�
езжающие в здешний университет – один из
лучших в стране. Высшее образование в Гер�
мании, как известно, бесплатно, а потому все,
кто успешно сдали тест на знание немецкого
и прошли отборочные экзамены по выбран�
ной специальности, могут включиться в науч�
ный процесс и… да�да, двигать немецкую эко�
номику, культуру и прочие составляющие про�
гресса.

Но не наукой единой. Чем заняться в Бон�
не найдут и туристы, приехавшие в Бонн на
несколько дней, – не важно, по делам или на
отдых. Музеев в городе полтора десятка, из
которых самый известный – Дом Бетховена.
Экскурсовод проведет вас по крохотным
комнатам со скрипучими полами, покажет,
где родился композитор, его музыкальные
инструменты и слуховые аппараты… Выйдя из
музея, отправляйтесь к Рейну. Великая река с
раскинувшимся по ее берегам городом и с
тающими в дымке горами (немцы называют их
Семигорьем) – лучшей земли для романтизма
не сыскать.

В деталях
Местная инфраструктура позволяет пре�

вратить даже краткосрочный визит в целый
ворох впечатлений. Транспортная сеть здесь,
как и во всей Германии, интуитивно понятна,
метро, автобусы и трамваи пунктуальны, а если
хочется обслуживания на уровне VIP, это тоже
найдется. Обратиться можно в одну из транс�
портных компаний. Как известно, советовать
можно лишь то, что испробовано на себе (дабы
не распространять недобросовестной инфор�
мации), а потому я бы остановила свой выбор
на Chauffeurservice Camino (произносится лег�
че, чем пишется: «Шоферсервис Камино»).
Компания занимается транспортным обслужи�
ванием клиентов в Кельне, Бонне и Дюссель�
дорфе уже 13 лет. В арсенале фирмы – и ши�
карные лимузины, и дорогостоящие мини�

вэны, и микроавтобусы, за рулем которых –
импозантные водители со знанием нескольких
иностранных языков и безупречными манера�
ми. Chauffeurservice Camino поможет органи�
зовать трансфер в/из аэропорта, соберет ва�
ших гостей на мероприятие, поможет в любой
ситуации, где требуется высокий класс транс�
портного обслуживания.

Что касается размещения, то и здесь про�
блем нет. На выбор – хостелы, апартаменты и,
конечно, классические отели самого разного
уровня. Хотя, по правде сказать, называть все
их классическими несколько некорректно.
Немцы известны неординарностью мышления
и смелостью идей (иначе кто бы двигал не�
мецкую автомобильную и другую промышлен�
ность?). Не боятся они и экспериментов в го�
стиничном деле. Kameha Grand Hotel открылся
в ноябре 2009 г. и успел стать своеобразным
«хот�спотом» Бонна. Смелый и  модный (один
из современнейших во всей стране), этот
отель стал еще одним ярким представителем
семейства The Leading Hotels of the World.
Внешне похожий на громадный параллелепи�
пед, а скорее на космический корабль, внут�
ри отель производит не меньшее впечатление.
«Алиса в Стране чудес» – единственное, что
приходит на ум при виде умопомрачительных
интерьеров (их автор – дизайнер Марсель
Вандерс). Вот гигантская люстра, здесь – чуд�
ные громадные вазы с росписью «как бы под
хохлому», а вон там, во внутреннем дворике,
– исполинские цветочные горшки. В них по�
сажены деревья, и при желании туда можно
забраться. По приставной лесенке. В этом
внутреннем дворике (он называется Kameha
Dome) можно проводить всевозможные ме�
роприятия: запомнится надолго. Его вмести�
мость – до 2500 человек, при этом тесно не
будет: высоченные потолки (18 м), стеклянная
стена, через которую видна набережная Рей�
на, такое обилие пространства, да еще и та�
лантливо и со вкусом оформленное, – боль�
шая редкость. Все это можно было бы назвать
китчем и обвинить дизайнеров в оторванно�
сти от массового вкуса. Но что массы, когда
творишь неповторимо и в духе времени?

Если оторваться, наконец, от прекрасного
(и пусть не всем оно видится таковым), то ска�
жем, что в отеле 253 комнаты, в том числе 63
сьюта (каждый со своим характером и дизай�
ном), под SPA с фитнес�центром выделен це�
лый этаж, а о пище насущной позаботятся в
Puregold Bar, ресторане Brasserie Next Level или
в Yu Sushi Club.

Алина БАШКЕЕВА
Редакция благодарит авиакомпанию

Germanwings и Центр по туризму г. Бонн за
гостеприимство, оказанное на протяжении

всей поездки
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В апреле прошлого года правитель
ство Афганистана провело презентацию
BandeAmir – первого Национального
парка страны, признанного на междуна
родном уровне. И вот, наконец, он пол
ностью готов к приему гостей.

Начиная с 50�х гг. XX в. область Band�e�
Amir была важным туристическим направ�
лением для Афганистана благодаря своим
уникальным природным характеристикам.
Тем не менее, бесчисленные вооруженные
столкновения практически лишили страну
туристов в период 1979–2001 гг.

Национальный парк расположен в мес�
течке Куш на большой высоте, и первое,
что упоминается при его описании, – 6
озер с прозрачной водой бирюзового цве�
та. В 2001 г. эта территория попала в ново�
стные выпуски из�за печального известия –
здесь, в районе Бамийан, нашли остатки
двух больших фигур Будды возрастом бо�

В Афганистане открылся первый
объект для иностранных туристов

лее 1500 лет, которые разрушили талибы.
Озера парка – это естественные природ�

ные котлованы, полости в горной породе,
образующие причудливые фигуры, из�за
чего окружающий пейзаж выглядит фанта�
стическим. В дополнение к уникальным
озерам путешественников привлекают в
парк водопады неописуемой красоты и
богатая флора и фауна. Здесь обитают мно�
гочисленные виды животных и птиц – вол�
ки, лисы, ибисы, снегири, есть и предста�
вители экзотической растительности, ред�
ко встречающейся в мире.

Ожидается, что в 2010 г. благодаря от�
крытию парка поток туристов в Афганистан
возобновится, что не удивительно – по сво�
им качествам и уникальным характеристи�
кам Band�e�Amir можно без преувеличения
приравнять к красивейшим природным за�
поведникам евразийского континента.

Служба Континентов www.s�cont.ru

Несмотря на общемировое падение
туристских потоков, в Израиле число ту
ристов растет.

Министерство туризма страны опублико�
вало статистические данные, в соответствии
с которыми в январе был зафиксирован аб�
солютный рекорд для этого месяца по коли�

честву посетивших Израиль туристов: 212
тыс. человек. Это на 62 % больше, чем в про�
шлом году, и на 17 % больше, чем в 2008�м
(год, считающийся для израильского туриз�
ма самым удачным за последние несколько
лет).

 Количество туристов, прибывших в Из�
раиль хотя бы на сутки, возросло на 39 %
по сравнению с аналогичным периодом
прошлого года. «Январский рекорд в сфе�
ре въездного туризма – серьезный шаг на
пути к реализации намеченной нами про�
граммы, которая добавит в течение трех
ближайших лет к среднестатистическим по�
казателям еще миллион туристов!» – заявил
министр туризма Стас Мисежников. Доба�
вим, что на российском рынке Израиль в
прошлом году также поставил рекорд: за
первые девять месяцев число россиян, по�
сетивших страну, выросло по сравнению с
тем же периодом 2008 г. на 62 %.

Пресс�служба РСТ

Спрос на Израиль растет

Марокканская национальная туристи
ческоинформационная служба в 2010 г.
проведет в семи странах, в том числе и Рос
сии, международную кампанию, нацелен
ную на создание позитивного образа Мар
ракеша и увеличение числа туристов.

Кампания акцентирует внимание на тури�
стической и культурной привлекательности
Марракеша, раскрывая возможности само�
го разнообразного отдыха. А для «погруже�
ния широкой публики в магию Марракеша»
на самых известных площадках шести горо�
дов мира – в Лондоне, Париже, Милане,
Берлине, Нью�Йорке и Москве – пройдут эк�
склюзивные мероприятия.

В 2009 г. турпоток из России в Марок�
ко вырос приблизительно на 10 %. По мне�
нию представителей Министерства туриз�
ма, свою роль в этом играет увеличение
авиаперевозки на направлении, а также от�
сутствие необходимости получать визу.
Вместе с тем на фоне туристов из других
стран число российских гостей Марокко
незначительно: за весь 2007 г. здесь побы�
вало около 13 тыс. россиян. Однако в 2010
г. страна надеется принимать до 130 тыс.
туристов из России.

Гражданам России для посещения Ма�
рокко на срок, не превышающий 90 дней,
виза не требуется. При пересечении грани�
цы необходимо предъявить загранпаспорт,
билеты, подтверждение наличия достаточ�
ных финансовых средств. Консульский
сбор не взимается.

Марракеш – один из самых популярных
туристических районов страны, имеющий
древние достопримечательности. В горо�
де множество музеев и колоритные вос�
точные базары. В 75 км от Марракеша рас�
положен известный горнолыжный курорт,
также обладающий прекрасными условия�
ми для пеших прогулок, верховой езды и
гольфа.

Интерфакс

Марракешу нужны туристы из России
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У каждого в жизни своя
высота… Кому�то она
дается легко, кому�то
только через долгий и
упорный труд. Но ма�
ленький нюанс – желание
преодолеть во что бы
то ни стало – делает ее
более доступной.

Как взять свою
высоту
Давно заметила, что в отличие

от дилетантов у горнолыжников
разных мастей значительно «трез�
вее» взгляд на вещи и менее про�
странны суждения. Не хотелось
бы никого обижать, но зачастую
вместо того, чтобы решать тот или
иной вопрос логически, мы за�
чем�то оттягиваем время, упуска�
ем момент и, в конце концов, лю�
быми путями оправдываем свое
бездействие… Моя мечта «несос�
тоявшегося» горнолыжника – заб�
раться в ясную погоду на самую
высокую точку горы и оттуда за�
печатлеть на фотоаппарат все,
что душа просила много лет…

В тот день фотографический
аппетит был удовлетворен в од�
ночасье. Но чего�то по�прежнему
не хватало… По случаю, но отнюдь
неслучайно, я, конечно, была в
горнолыжном костюме, при лы�
жах, палках и прочей спортивной
атрибутике. «Зачем я здесь?» –
спрашивала я себя в очередной
раз  и буквально теми же палками
отгоняла тлетворный вопрос. Те�
перь уже желание преодолеть вы�
соту, двигаясь в обратном направ�
лении, было сильнее подступаю�
щего страха – смогу, обязательно
смогу. Так, немного посопротив�
лявшись, второе решительное «я»
взяло верх над хилым «я» перво�
начальным, и стремительный
марш�бросок был сделан мною
сравнительно легко и просто. И
пускай со стороны кому�то так не
покажется… Мой, пусть даже не
слишком стремительный спуск с
горы – своего рода взятие верши�
ны, той, которую «ты мог и не пре�
одолеть». Уже никто не думал о
падении – впереди была целая
жизнь, а позади – как бы небреж�
но сказанные слова инструктора:
«Как лучше падать? А зачем нам
падать?..»

Это случилось совсем недавно
на одном из самых известных
финских горнолыжных курортов
– Рука. Я не из тех, кто отступает
перед трудностями, но и не с
теми, кто склонен к авантюрному
риску. Я за решимость и здраво�
мыслие! Я за комфорт и хорошее
питание! И если все эти составля�
ющие присутствуют, можно не
сомневаться – отдых в заснежен�
ных лапландских горах пройдет
на «ура»! Как�то сразу по�взрос�
лому мы отдались во власть лап�
ландскому морозцу, который,
особо не канителясь, «угостил»
нас, привыкших к ноябрьской
размазне, крепкой минусовой

температурой. А чтобы мороз не
сильно загонял в угол, необходи�
мо было основательно подкре�
питься. Без сомнения, в еде фин�
ны знают толк. На «рукинских»
склонах перекус особо прият�
ный: за вполне приемлемую пла�
ту получаем комплексный обед в
лучших финских традициях – от
излюбленного салата из рукколы
с кедровым орехом и моцарел�
лой до огромной порции карто�
феля, начиненного разнообраз�
ными салатными добавками. Го�
рячо любимые русскими туриста�
ми питательные супчики также
представлены в ассортименте и
побуждают отдыхающих к даль�
нейшим спортивным подвигам.
В один из таких фуд�брейков я,
уже без пяти минут – горнолыж�
ница,  поинтересовалась у люби�
телей «доски», какие впечатления
они получают от катания вообще
и в частности здесь, в Руке.  В от�
вет на мой вопрос прозвучал об�
стоятельный рассказ, который
хочется привести почти без со�
кращений.

Рассказ бывалого
сноубордиста Андрея
Яркое солнце и искрящийся

белый снег вдруг внезапно куда�
то скрылись, сменившись не�
проглядным туманом и густым

снегопадом. Видимость резко
сократилась – доску под ногами
практически не было видно. Что
это: резкая смена погоды? Нет!
Просто я оказался в вихре снего�
вой пушки, расположенной на
одном из 29 склонов горнолыж�
ного курорта Рука.

Как я сюда попал? Просто ли�
стал страницы браузера, где слу�
чайно наткнулся на статью о мес�
тных горнолыжных курортах. Тог�
да же я показал статью друзьям, и
почти сразу было единодушно
принято решение посетить север�
ных соседей в самое ближайшее
время. Выбор пал на местечко
Рука, расположенное на широте
Северного полярного круга. Сра�
зу же по приезде мы пошли штур�
мовать гору. Первое, что броси�
лось в глаза, – это отсутствие оче�
редей на подъемники. Причем их
не было не только утром, но и в
течение всего дня. То есть, купив
за 30 евро суточный абонемент,
мы весь день наслаждаемся отды�
хом, не теряем время и не портим
снаряжение, толкаясь в очередях.
Причина проста: пропускная спо�
собность подъемников – 23 600
человек в час!

Кресельный подъемник при�
поднял нас над склоном, самое
время было оглядеться по сторо�
нам. Всюду царил белый искря�
щийся снег, и великолепие его
царства в сочетании с кристально
чистым воздухом приносило не�
забываемые ощущения. Мы под�
нялись наверх, и в нашем распо�
ряжении оказались склоны раз�
личной сложности и длины. Были
и пологие склоны для начинаю�
щих, и трассы для скоростного
спуска общей протяженностью
более 500 км. Для отчаянных сно�
убордистов и ньюскул�лыжников
предусмотрен экстрим�парк. Ко�
нечно, мы не могли обойти вни�
манием подобный «бонус».
Парк, установленный сразу на
двух трассах, является настоящим
раем для адреналиновых манья�
ков! Еще бы, он включает в себя
два халф�пайпа, всевозможные
наборы перил и трамплинов.
Если ко всему этому добавить
идеально укатанный снег, то от�

Рука. Горнолыжный синдром

Новинки курорта Рука

Инфраструктура туристического региона Рука�Куусамо распола�

гает более 37 тыс. спальных мест, из которых свыше 3,5 тыс. – в го�

стиницах. Только в радиусе 5 км от центра курорта Рука находится

около 1,8 тыс. коттеджей и апартаментов.

Самый новый тип апартаментов Ski�inn – первоклассный гости�

ничный комплекс Ruka Village 4*. Гостиница специально рассчи�

тана на клиентов, которым важна близость склонов. До ближайше�

го подъемника всего 100 м. В каждом из 27 уютных номеров кор�

пуса «А» имеются сауна и мини�кухня, а в просторных апартамен�

тах площадью 88 кв. м – ванны�джакузи на террасах под открытым не�

бом. Здания «В» и «С» будут сданы в эксплуатацию в ноябре 2010 г. Ин�

тересная особенность Ruka Village: каждый номер или апартамент

принадлежит частному владельцу и сдается в период, когда им не

используется. Весь зимний сезон 2009/2010 действует специальное

предложение: 4 сут – по цене 3 и 7 сут – по цене 5.

Rukatonttu – еще один новый отель, расположенный немногим бо�

лее чем в 1 км от центра курорта, открыл свои двери в декабре 2009 г.

Гостиница стоит прямо на берегу живописного озера и имеет 16

номеров и 35 апартаментов. Действующий специальный пакет вклю�

чает Sauna World и tasty Highland Cattle steaks.

Рука в цифрах

· Горнолыжный сезон длится более 240 дней

· 29 склонов (26 иллюминированы)

· Перепад высот: 201 м

· Максимальная длина склона: 1,3 км

· Общая протяженность склонов 20 км (трассы: синие – 40 %,

красные – 34 %, черные – 26 %)

· 20 подъемников (в том числе 5 кресельных)

· 70 снежных пушек

· 200 квалифицированных  инструкторов, в т. ч. русскоговоря�

щих (в 2007 г. старейшая горнолыжная школа на курорте Рука

стала лучшей в Финляндии)

· Подъемники работают ежедневно с 9.30 до 19 ч (ночной склон

с 4/12 по 16/04 работает дополнительно с 19 до 23 ч)
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туда просто не хочется уходить!
С наступлением сумерек очер�

тания парка теряются в темноте, и
нам все�таки приходится его по�
кидать. Но Рука приготовила нам
еще один сюрприз – в дело всту�
пают склоны с ночным освещени�
ем. Яркие огни по краям трассы
делают ее яркой, как автомагис�
траль. Что ж, проведя на склоне
почти 10 ч, мы, изрядно утомлен�
ные, но воодушевленные пред�
чувствием нового дня, спускаем�
ся к своему отелю, чтобы немно�
го отдохнуть «в ритме танца» и с
полными силами завтра вновь
подниматься на гору!

Отдых отдыху
рознь
Перефразируя известное из�

речение, хорошо катается тот, кто
хорошо отдыхает от катания.
Рука предоставляет такую возмож�
ность и днем, и ночью. Когда,
наконец, трассовые огни затухают,
«включается» бурная ночная
жизнь в клубах и ресторанах. «За�
жигают» буквально все, незави�
симо от возраста. Наша группа
отдыхающих облюбовала так на�
зываемую «Зону» – самое попу�
лярное заведение курорта, где
после принятия порции горячи�
тельного на крепких деревянных
столах можно отплясывать хоть
«калинку», хоть «лезгинку». Ря�
дом с нами безумствовал «Диего
Марадона» с компанией. Одно
неосторожное «па», и к изумле�
нию многих под лохматыми па�

4 февраля в ресторане
«МамаРома» состоялся гран
диозный «Горнолыжный кар
навал Валь Д’Аоста», организо
ванный компанией PAC Group.

Вечер был полон приятных
сюрпризов. Гостей встречал сам
Казанова. Он провожал всех в
«мастерскую», где каждый гость
делал себе маску, которая и слу�
жила пропуском на карнавал.
Под карнавальными масками
скрывались и почетные гости: ге�
неральный консул Итальянской
Республики в Петербурге г�н Фа�
ити Сальвадори,  директор отде�
ла по развитию торгового обме�
на посольства Италии в России г�
н Карло Феррари и консультант
по связям с Россией г�жа Анна
Соден. Однако Вера Симачева,
руководитель филиала PAC
Group в Петербурге, раскрыла
тайны, представив всех участни�
ков вечера.

Почему же знакомиться с гор�
нолыжным регионом Валь Д’Ао�
ста лучше всего на карнавале?
Потому, что это не только извес�
тный центр зимнего отдыха, рас�
полагающий хорошо оборудо�
ванными трассами и современ�
ными подъемниками, но и место
проведения красочных карнава�
лов. Каждый год в феврале жите�

ли Вереса, Пон�Сен�Мартена,
Нюса, Куарто и Аосты ждут гос�
тей, чтобы вместе повеселиться,
участвуя в старинных деревенс�
ких обрядах, связанных с прихо�
дом весны.

Валь Д’Аоста славится и изыс�
канной кухней. Шеф�повар реги�
она г�н Мирко Заго провел в ре�
сторане мастер�класс, и гости ве�
чера в полной мере оценили его
кулинарное искусство.

Генеральный директор ком�
пании PAC Group Илья Иткин по�
обещал, что проведение карна�
валов станет доброй традицией и
в нашем городе, и пригласил
всех на зимние каникулы или, как
их называют в Италии, settimana
biancha в регион Валь Д’Аоста.

Наталья КРЫЛОВА

Горнолыжный карнавал
в Петербурге

ГОРНЫЕ ЛЫЖИ

риками горячих бразильцев ока�
зались светлые головы финских
парней… Наши ничуть не уступа�
ли ни в количестве выпитого, ни
в качестве исполняемых караоке.
Не ошибусь, если скажу, что в
номинации «Лучший исполни�
тель» в тот вечер по праву побе�
дил интернациональный дуэт: пе�
тербурженка Анна Резцова и Пет�
ра Нисканен (менеджер по про�
дажам Rukakeskus Ltd and
Pyhatunturi Ltd).

Если душе угодно петь, то телу
требуются дополнительные раз�
грузки, например – принятие ван�
ны с гидромассажем, расслабля�
ющий массаж или сауна. Что каса�
ется последнего «удовольствия»,
то наряду с обычной сауной и ба�
ней по�черному в последнее вре�
мя на курорте особой популярно�
стью  пользуется новая «фишка» –
сауна�bus… Как все�таки финны
любят здоровое тепло! Занимате�
лен факт: на 5 млн населения Фин�
ляндии насчитывается 1,6 млн саун
(!)…  А в 15 мин езды от курорта
Рука находится великолепный
комплекс Kuusamon Tropiikki Spa,
где хотя бы на недолгое время сре�
ди пальм и струящейся воды на�
стоящего лыжника или сноубор�
диста оставит «горнолыжный син�
дром»…

Ирина СМИРНОВА

Благодарим компанию «Нева»
и Kuusamo Lapland – International

Tourism за незабываемое
путешествие по региону

Рука"Куусамо

..
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Большое Путешествие  в Африку

Каждый ребенок с самого детства мечтает
здесь побывать: «Африка ужасна, Африка
опасна, не ходите, дети, в Африку гулять…» –
эта фраза всегда вызывала необузданное же�
лание оказаться именно на африканском кон�
тиненте.

То, что это другой мир, становится понят�
но, как только самолет делает посадку в од�
ном из красивейших городов мира. Кейптаун
– город контрастов: живописный пляж афри�
канского континента Клифтон Бич, Мыс Доб�
рой Надежды, где соединяются Индийский и
Атлантический океаны,  6000 видов местной
флоры под ногами, дельфины, мчащиеся по
волнам, киты, резвящиеся у берега, важные
африканские пингвины, морские котики и
Столовая гора, возвышающаяся над городом.

На Столовую гору можно подняться пеш�
ком или на фуникулере, какой бы путь вы ни
избрали – то, что вы увидите наверху, пора�
зит ваше сознание на всю жизнь: бесподобный
вид на Кейптаунское побережье. Поднявшись
на совершенно плоскую поверхность горы, вы
оказываетесь над облаками. Давно ли вы меч�
тали погулять по облакам?

Далее – Кейп Пойнт, мыс Доброй Надеж�
ды, самая южная точка африканского конти�
нента.  Совершенно невозможно точно опи�
сать вид, открывающийся вашему взору: небо
и океан сливаются воедино, морская стихия
разговаривает с вами на своем языке, и самое
интересное, что вы понимаете ее. Огромные
киты, плескающиеся вблизи от берега, машут
вам хвостом в знак приветствия, ветер разве�
вает волосы, волны грохочут и разбиваются о
скалы, солнце согревает своим теплом и за�

ставляет океан переливаться синей палитрой  –
картина, которая останется в памяти на всю
жизнь.

Сан�Сити – это место для любителей азар�
тных игр, развлечений и зрелищных шоу. Ис�
кусственный город, созданный посреди пус�
тыни, предлагает роскошные отели, пляжи,
бассейны с искусственной волной, площадки
для игры в гольф, водные аттракционы и, ко�
нечно же, посещение национального парка
Пиланесберг, расположенного в 30 минутах
езды от города. Заповедник находится в кра�
тере вулкана, возраст которого 1200 млн лет.
Понаблюдать за многочисленными обитателя�
ми кратера можно как с джипа, так и с высо�
ты птичьего полета, отправившись в путеше�
ствие на воздушном шаре.

Знаменитые соседи ЮАР – Зимбабве и Зам�
бия. Именно между этими колоритными стра�
нами находится одно из природных чудес
света – водопад Виктория… Величавая Замбези
сваливается в бездну с потрясающим гулом.
Водопад, которому знаменитый путешествен�
ник Ливингстон дал имя английской короле�
вы Виктории, – явление необычное. Сила уда�
ра огромных масс воды о породу снизу тако�
ва, что вода превращается в «пар» и парит в
воздухе, создавая эффект постоянного дож�
дя.  Капельки и брызги переливаются всеми
цветами, создавая  над водопадом необыкно�
венную радугу. Эту неземную прелесть невоз�
можно описать, однажды это нужно просто
увидеть…

Если же новых ощущений хочется еще
больше – к вашим услугам все, что пожелае�
те: это может быть прыжок с моста Ливинг�

стон, соединяющего две страны, под звуки
величественного водопада Виктория,  дай�
винг в океане и безопасное знакомство  с хищ�
ными обитателями океана – акулами. Неверо�
ятная прогулка со львами по саванне под при�
смотром опытных  рейнджеров, во время ко�
торой вы сможете подержать царя зверей за
хвост, испытав трепет и отдав дань уважения
этому величественному зверю.  Или же раф�
тинг по бурной реке, полет на вертолете над
водопадом или просто пешие прогулки по
уникальным местам – полученные эмоции за�
быть уже невозможно никогда.

Но основная причина, по которой надо
посетить Африку, – это, конечно, сафари.
Ведь увидеть «большую пятерку» (слон, носо�
рог, буйвол, лев и леопард) желает каждый,
отправившийся в заповедник. Самое захваты�
вающее, что невозможно предугадать, где и за
каким занятием вы застанете животных, – вам
выпадет шанс быть тайным наблюдателем, а
звери, которых вы раньше видели только по
телевизору или в клетке, теперь окажутся на
расстоянии вытянутой руки от вас! Дикая аф�
риканская природа «на ладони». Каждая кар�
тина будет уникальна, ведь и поведение зве�
рей, и природа того или иного заповедника
(а их несколько тысяч)  неповторимы. Это бу�
дут и удивленно наблюдающие за вами зебры,
пробегающие мимо жирафы, семейство сло�
нов, желающих перейти дорогу перед вашим
джипом,  стая львов, нежившаяся в тени от
палящего солнца, белый носорог с детенышем
или же стадо изящных ланей или нелепых ан�
тилоп гну… никогда не предугадаешь, кто вый�
дет тебя встречать из глубины африканской
природы.

Жить здесь можно в шикарном высотном
отеле или же в заповедном люксовом лодже,
просыпаясь утром от фырканья бегемота или
от любопытных обезьян, норовящих залезть в
ваше окно. Здесь сопротивляться соблазнам
невозможно, хочется все и сразу: гольф, са�
фари, SPA, животные, океан и солнце.

Африка… прекрасная и ужасная. Настоя�
щая. Люди со своим особым ритмом жизни,
никуда не спешащие, но при этом сердечные
и гостеприимные, фантастическая природа,
уникальная культура. На каждый полученный
ответ вам захочется задать массу новых во�
просов.

Вы еще будете вдыхать этот густой, теплый
и вкусный африканский воздух, но уже начне�
те скучать по этой земле. Захочется что�то увез�
ти с собой: кусочек пляжа, горсть песка из пу�
стыни или брызги водопада.  И обязательно вер�
нуться сюда вновь. В Африку, которую вы по�
любили с первого взгляда и на всю жизнь…

Студия путешествий «ВИЛЕГИЯ» – это удивительное место. Тем,
кто приходит сюда впервые, сложно представить, что с посеще�
ния такого по�домашнему уютного офиса начинается Большое
Путешествие. Новые страны, новые маршруты, новые возможнос�
ти – в большом путешествии вам не обойтись без опытных провод�
ников. Наши специалисты всегда в курсе последних событий, а
значит, смогут соблазнить вас как старыми хитами, так и новин�
ками мирового туризма. Авторские туры от  «ВИЛЕГИИ» во все
страны мира  неслучайно стали бестселлерами. В таком путеше�
ствии вам не придется идти на компромисс. Все будет так, как
рисует ваше воображение, и даже лучше, потому что путеше�
ствие, рожденное в «Вилегии», всегда превосходит ожидание!
Думаете, куда отправиться в поисках настоящих приключений?
А вы были когда�нибудь в стране, где встречаются земля, вода и
небо?  Нет? Тогда добро пожаловать в Южную Африку!

Искренне Ваша, Юлия Базанова,
генеральный директор студии
путешествий «ВИЛЕГИЯ»
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«Израиль в кармане»
Издательство Welcome выпустило в свет новый путево

дитель «Израиль в кармане».
Читатель получит наиболее полное представление об истории,

культуре государства Израиль от Ветхого Завета до сегодняшних
дней. О  значимых городах  – Иерусалиме, Вифлееме, Назарете,
Хайфе, Галилеи,  Кейсарии  и многих других, которые непременно
нужно посетить, чтобы понять суть и дух израильского народа.
Особое внимание в книге уделено традициям, обычаям и праз�
дникам этой уникальной страны. Личные впечатления автора, лег�
кий стиль изложения, структура подачи материла, а также полез�
ные, практические советы позволят владельцу путеводителя пу�
тешествовать по Израилю даже без экскурсовода.

Welcome работает на международном туристическом рынке
с 1995 г. Сегодня уже 3 млн туристов путешествуют с гидами из�
дательства Welcome, которое первым в России начало выпуск соб�
ственных непереводных путеводителей по городам и странам
мира.

11 февраля в гостинице «Но
вотель СанктПетербург Центр»
состоялся семинар «Морские и
речные круизы 2010», организо
ванный туроператором PAC
Group для петербургских тура
гентств.

Несмотря на кризис, в 2009 г.
спрос на морские круизы в ком�
пании PAC Group вырос на 31 %
(в 2008 г. +25 %), в том числе по
Средиземному морю на 41 % (в
2008 г. +3 %) и по Северной Ев�
ропе на 20 % (в 2008 г. +43 %).
На 2010 г. компания запланиро�
вала 60%�е увеличение общей
численности круизных туристов.

В этом году PAC Group вместе
со своими партнерами, ведущи�
ми европейскими круизными
компаниями CroisiEurope, Dunav
Tours, Nicko Tours, приглашает
любителей водных путешествий в
речные круизы по странам Евро�
пы. Новая программа туропера�
тора включает 6 маршрутов по
Сене, Эльбе, Дунаю, Дору и Рей�
ну. Круиз «Музыка северных рек»
по каналам Германии и внутрен�
нему морю Нидерландов пред�
ставлен на российском рынке
впервые. Все теплоходы зафрах�
тованы для русскоговорящих ту�
ристов. Стоимость круизов начи�
нается от 1270 евро.

Туроператор предлагает также
новые индивидуальные направ�

ления – экспедиционные круизы
к берегам Антарктики, Гренлан�
дии и Шпицбергена от норвежс�
кой компании Hurtigruten и кру�
изы класса люкс от итальянской
компании Silversea.

Традиционно PAC Group при�
глашает в классические морские
круизы на лайнерах MSC Cruises с
русскими группами. Продажи на
2010 г., начавшиеся в сентябре
2009 г., идут успешно: по данным
на 27 января, они выросли в 6 раз
(на 500 %) по сравнению с ана�
логичным периодом прошлого
года. Спрос распределяется сле�
дующим образом: 40 % – круизы,
начинающиеся из Петербурга, 23
% – круизы по Средиземномо�
рью, 29 % – круизы со специаль�
ной ценой по акции «Время кру�
изов» (из них 80 % продаж при�
шлось на майские праздники).
PAC Group продает 54 % всех
круизов, которые стартуют в Се�
верной столице.  На начало фев�
раля в Петербурге увеличение те�
кущего объема продаж составля�
ет 302 %. В этом году на линию
круизов из нашего города, поми�
мо MSC Orchestra, выйдет лай�
нер�близнец MSC Poesia. Это со�
временные корабли постройки
2007 и 2008 гг. Весной флот ита�
льянской компании пополнится
новым лайнером MSC Magnifica,
способным принять 2500 пасса�

жиров. Осенью MSC
Cruises и PAC Group по�
прежнему будут вы�
полнять круизы из
Одессы.

Туроператор PAC
Group – один из лиде�
ров рейтинга «Ударник
Туристического Труда»
в номинации «Морс�
кие круизы», который
проводится професси�
ональным порталом
tourprom.ru, – в 2010
г. отмечает 20�летие
своей плодотворной
работы.
Екатерина ГУБАНОВА

PAC Group приглашает
в круизы

21 и 22 января компания
Pegas Touristik в СанктПетер
бурге совместно с хотельера
ми Анталийского побережья
Турции провела ежегодную
рабочую встречу и пресско
ференцию со специалистами
турагентств и журналистами.

Девиз компании: «Гость –
прежде всего!» – остается неиз�
менным все годы работы. Правиль�
ное продвижение турпродукта,
ежегодные workshop с участием
хотельеров, рекламные туры, про�
думанная ценовая политика – все
это помогло занять компании одну
из лидирующих позиций на тури�
стическом рынке Санкт�Петербур�
га и Северо�Западного региона.

Надежные партнеры Pegas
Touristik – авиакомпании Turkish
Airlines и ORENAIR – в летнем сезо�
не 2009 г. ежедневно осуществля�
ли вылеты из Северной столицы в
Анталию. Для путешественников,
желающих совместить пляжный
отдых с культурно�познавательной
программой или лечением, компа�
ния запустила новые цепочки из
Петербурга на Даламан, Ираклион,
Монастир. Несмотря на кризис, в
прошлом году число вылетов из
Петербурга от Pegas Touristik увели�
чилось примерно втрое. В 2010 г.
компания планирует включить в
программу полетов новые направ�
ления – остров Родос, Барселону,
Табу с вылетами из Санкт�Петер�
бурга .

Новости представителей гос�
тиниц Tekirova Corinthia, Club
Boran Mare Beach, Kilikya Palace
& Elize Resort, WOW Hotels,
Papillon Hotels, La Mer, Limak
Hotels, Catamaran Resort, Kirman
Hotels, Long Beach Resort,
Pirate’s Beach были исключитель�
но позитивными: в отелях завер�
шается косметический ремонт,
открываются новые рестораны и
бары, строятся бассейны и аква�
парки и при этом снижаются
цены и улучшается качество об�
служивания. Творческий подход,
высокий профессионализм, за�
бота о комфорте каждого гостя –
по таким правилам работают эти
отели.

По данным АТОР, в 2009 г.
Турцию посетило более 27 млн
иностранных туристов (на 2,81 %
больше, чем в 2008 г.).  Россий�
ский турпоток сократился на 6,41
% – до 2,7 млн человек. Тем не
менее, наши соотечественники
составляют 9,95 % от общего ко�
личества иностранных путеше�
ственников и по�прежнему  нахо�
дятся на втором месте, уступая
только Германии (16,58 %). Ту�
рецкие операторы рассчитывают,
что в 2010 г. турпоток россиян
восстановится, а безупречный
сервис и качественный турпро�
дукт, предлагаемые компанией
Pegas Touristik, будут этому спо�
собствовать.

Елена ПОПОВА

Pegas Touristik:
к новым успехам!

ТУРОПЕРАТОРЫ
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Мастеркласс о путеше
ствиях в Японию, организован
ный агентством «РОССИТА»,
прошел 16 февраля в Японском
центре в СанктПетербурге.

Проведение ежегодных мас�
тер�классов по Японии для тур�
фирм города стало уже доброй
традицией агентства путешествий
«РОССИТА», и  благодаря высоко�
му профессионализму специали�
стов, работающих в нем, и под�
держке лучших японских партне�
ров Страна восходящего солнца
становится для туристов все бо�
лее близкой и понятной.

В приветственном слове ди�
ректор Японского центра г�н
Юкио Асадзумо   подчеркнул, что
он всегда стремится передать со�
отечественникам свое хорошее
отношение к России и искреннюю
любовь к Петербургу.

Мастер�класс, посвященный
Стране солнечного восхода (а
японский иероглиф переводится
именно так!), провели представи�
тель компании JRTS CO. LTD Оль�
га Ковалюк, сотрудник японско�
го отдела «РОССИТЫ» Анна Ок�
ладникова и генеральный дирек�
тор агентства Тамара Ро. Освещая
обычные для рабочих встреч воп�
росы, касающиеся виз, транспор�
та, отелей, туристских объектов и
экскурсионных программ, они
продемонстрировали не только
глубокое знание предмета, но и
свою любовь к этой удивительной
стране. Каждая тема раскрыва�
лась ими настолько живо, увле�

ченно и интересно, что участни�
ки семинара действительно со�
вершили путешествие в Японию.

Порядок получения японской
визы  несложен, проходит в два
этапа и занимает 10–15 дней. Пер�
вый этап – это подготовка пакета
гаранта японской стороной, для
чего необходимы анкетные дан�
ные клиента, забронированный и
подтвержденный сервис, отправ�
ленный по электронной почте. Вто�
рой этап – подача в консульство
документов: пакета гаранта, полу�
ченного в подлиннике, и докумен�
тов клиента (ОЗП, копия россий�
ского паспорта и анкеты с фото�
графиями, копии билетов или их
подтверждение). Этот период за�
нимает 4–5 рабочих дней. По мне�
нию компании «РОССИТА», гене�
ральное консульство Японии в Пе�
тербурге – лучшее в городе.

Перелет в Японию продолжи�
тельный. Авиакомпании Finnair,
Japan Airlines (JAL) и «Аэрофлот»
гарантируют пассажирам удоб�

ные рейсы, хорошие тарифы и
отличный сервис. Планируется,
что в летнее время авиакомпания
«Трансаэро» возобновит  прямые
рейсы из Петербурга в Токио.

После долгого перелета реко�
мендуется посещение комплек�
сов горячих источников, что дает
полное восстановление сил, и
компания «РОССИТА» организует
для утомленных туристов отдых в
различных комплексах, которые
по�японски называются онсены.

Япония – одна из самых удоб�
ных для путешественников стран.
В первую очередь, благодаря
транспортной системе, которая
включает 90 аэропортов, синкан�
сены – «поезда�пули», обеспечи�
вающие сверхбыстрое сообще�
ние, limousine bus – экспресс�ав�
тобусы, связывающие аэропорты
с отелями, паромы, метро, автобу�
сы, круглосуточное такси. Во�вто�
рых, к услугам туристов здесь са�
мые разные средства размещения:
от отелей западного стиля со стан�
дартным набором услуг до гости�
ниц «рёкан», где можно познако�
миться с национальными тради�
циями и ощутить ни с чем не срав�
нимое японское гостеприимство.
В�третьих, в Японии высокое ка�
чество туристических услуг, неда�
ром в стране есть поговорка:
«Клиент – это бог». И почему бы не
почувствовать себя богом, выбрав
тур от агентства «Россита»?

Представим себе: зима, гор�
нолыжный курорт Саппоро, где

проходит Снежный фестиваль, и
apres�ski по�японски – купание в
горячих источниках Jozankei и
затем рюмочка саке. Еще лучше –
весна. Конец марта, цветет саку�
ра, и путешествие под названием
Japan Sakura Tour дарит не толь�
ко яркие впечатления, но и дол�
гие годы, если на экскурсии в до�
лине вулкана Овакудани купить
яйца, сваренные в вулканическом
кипятке (по преданию, каждое
съеденное яйцо продлевает
жизнь на 7 лет!). «Золотой Май»
прекрасен, если вы встречаете его
в Токио, Такао, Киото, Нара. И
встречаете все это с «РОССИТОЙ»,
сотрудниками которой разрабо�
тано более 60 маршрутов по го�
родам Японии. Только по одно�
му Токио их 22, а эксклюзивных
экскурсионных программ – 10! А
когда наступит лето, стоит при�
нять предложение агентства и сле�
тать на  роскошные пляжи остро�
ва Окинава, где ежегодно отды�
хает 5 млн японцев  и 240 тыс.
иностранцев.

К слову, турпоток в Японию в
2009 г. снизился на 18,7 % до 6,7
млн человек, но количество гос�
тей из России увеличивается и, по
оценке туроператоров, превысит
рекордную цифру 2008 г. – 66
тыс. человек. Япония становится
доступной не только для VIP�ту�
ристов, но и для среднего класса
россиян. Поэтому у сотрудников
«РОССИТЫ» впереди много твор�
ческой работы, а у путешествен�
ников – все больше интересных
предложений: групповых, инди�
видуальных, в том числе и комби�
нированных (с посещением Ко�
реи, Китая, Филиппин…) туров в
любимую Японию.

Мастер�класс «РОССИТЫ» за�
кончился дегустацией настояще�
го японского зеленого чая, кото�
рую провела компания «ЭЙ энд
ДИ РУС» – представительство
японской компании в Санкт�Пе�
тербурге.

Екатерина ГУБАНОВА

С 1 февраля по 31 марта ту
роператор НТК «Интурист»
проводит акцию «Захват лет
ней территории».

Эта акция позволит вашим  кли�
ентам заблаговременно заброни�
ровать желаемый тур по самой
оптимальной цене, дает возмож�
ность заранее спланировать лет�
ний отпуск.

Данная акция проходит в два
этапа: первый – с 1 по 28 февра�
ля и второй – с 1 по 31  марта. На
первом этапе оператор предло�
жил  туры по ценам ниже контрак�
тных. При расчете учтены специ�
альные предложения от отелей по
условиям раннего бронирова�
ния.  Таких цен в сезоне больше
не будет. На втором этапе опера�

тор увеличивает количество пред�
лагаемых отелей, комиссию и  сто�
имость туров, однако стоимость
туров остается ниже контрактной.
При расчете учтены специальные
предложения от отелей по усло�
виям раннего бронирования.

Условия  по оплате туров: на
первом этапе – полная оплата
тура не позднее 28.02.2010, на
втором – не позднее 31.03.2010.

Акция распространяется на
продажу туров по следующим на�
правлениям: Турция, Греция, Испа�
ния, Италия, Болгария, Тунис, Хор�
ватия, Мальта, Израиль, Египет.

Размер комиссионного воз�
награждения по данной акции
оператор сообщает в электрон�
ной рассылке.

«Захват летней территории»
«Интуристом»

Путешествия в Японию от «РОССИТЫ»


